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India reduz de 150% para 50% as
tarifas sobre o vinho da Nova
Zelandia ao abrigo de novo
acordo comercial

A reducao tarifaria ao longo de 10 anos podera abrir um mercado
maior aos produtores, cujas exportacdes de vinho para a india

continuam abaixo dos 500 000 ddlares anuais

quinta-feira, 12 de novembro de 2026




Os produtores de vinho da Nova Zelandia passaram a ter melhor acesso a india apds a
entrada em vigor, a 20 de outubro, do Acordo de Comércio Livre entre a india e a Nova
Zelandia, que da inicio a uma reducao tarifaria de 10 anos. As tarifas mantinham ha

muito as vendas neste mercado em niveis baixos.

Ao abrigo do acordo, as tarifas sobre o vinho elegivel da Nova Zelandia baixardo de
150% para 50% ou 25%, consoante o valor do vinho, segundo a New Zealand
Winegrowers, a associacdo do setor. O acordo inclui também uma cldusula da nacao
mais favorecida para o vinho: se, no futuro, a india conceder condicdes tarifarias mais
favoraveis a outro pais num acordo comercial, o vinho elegivel da Nova Zelandia

beneficiara automaticamente do mesmo tratamento.

A mudanca é relevante para além das atuais vendas da Nova Zelandia na india, que
continuam reduzidas. A New Zealand Winegrowers afirmou que o pais obtém menos de
500 000 dodlares por ano com as exportacdes de vinho para a india e que estas
cresceram 48% face ao ano anterior, para pouco menos de 438 000 ddlares. Ainda
assim, a reducao gradual das tarifas podera alterar progressivamente a concorréncia
entre os paises fornecedores de vinho na india e dar aos exportadores neozelandeses
uma nova possibilidade de diversificar as vendas, num momento em que o setor se

ajusta a menor oferta interna e a condicdes globais irregulares.

Anishka Jelicich, diretora executiva da New Zealand Winegrowers, afirmou que a
rapidez da ratificagcao ja tinha conferido uma vantagem ao garantir condicoes
preferenciais negociadas ao abrigo do acordo comercial separado entre a Uniao
Europeia e a india. Segundo Jelicich, essas reducées tarifarias foram mais substanciais
do que as que a Nova Zelandia teria obtido se o acordo com a UE tivesse entrado em

vigor primeiro.

O acordo vai além das tarifas. Um anexo especifico sobre vinho e bebidas espirituosas
cria um grupo de trabalho para tratar de questdes técnicas, rotulagem e certificacao,
areas que muitas vezes determinam a facilidade com que os produtores conseguem
entrar e crescer em mercados regulamentados. Para as empresas de bebidas, estas
regras podem ser tao importantes como os cortes tarifarios anunciados, pois afetam as

aprovacdes de produtos, os custos de conformidade e a rapidez da distribuicao.



A india continua a ser um mercado relativamente pequeno para o vinho importado,
mas a sua dimensao e crescimento tém atraido o interesse dos exportadores. A New
Zealand Winegrowers afirmou que o consumo de vinho na india se concentra em
Mumbai, Deli e Bengaluru. Estas trés cidades representam cerca de metade do
consumo de vinho do pais e tém uma populacdo conjunta de aproximadamente 70
milhdes de pessoas. No estado de Maharashtra, onde se situa Mumbai, as vendas de
vinho atingiram um recorde de 13 milhdes de litros no ano terminado em margo de
2026. As importacdes de vinho da india também cresceram 14% em volume em 2025,

segundo a associacao do setor.

Os produtores neozelandeses estao também a analisar a composicao da procura. O
vinho tinto representa uma parcela significativa do mercado indiano de vinho
importado, uma tendéncia que, segundo a New Zealand Winegrowers, poderd criar
espaco para estilos além do Sauvignon Blanc, a categoria mais associada ao pais nos

mercados internacionais.

Os responsaveis do setor alertaram que a reducao das tarifas, por si s, nao garantira o
sucesso. Sonal C Holland, a Unica Master of Wine da india, afirmou no Wine Business
Forum da New Zealand Winegrowers, em Wellington, que o acordo comercial elimina
um obstdculo importante, mas que o crescimento sustentdvel na india exigird
paciéncia, investimento continuado e relacdes locais sdlidas. Jelicich afirmou que a
associacao pretende ajudar os seus membros a avaliar o mercado através de
informacdo pratica, contactos com as partes interessadas e oportunidades no terreno

para desenvolver marcas.

Como parte desse esforco, a New Zealand Winegrowers e a New Zealand Trade and
Enterprise vao levar uma delegacdao de 20 empresas a feira profissional ProWine

Mumbai, em novembro.

A abertura do mercado indiano acontece enquanto o setor vitivinicola da Nova Zelandia
procura reequilibrar a oferta e a procura. No seu relatério anual de 2026, divulgado em
setembro, a New Zealand Winegrowers afirmou que as exportacdes de vinho atingiram
2,108 mil milhdes de délares nos 12 meses até junho de 2026, num volume de 306,2

milhdées de litros. As vendas totais cresceram 8%, impulsionadas pelas exportacoes,



alcancando o segundo melhor resultado de sempre para um ano terminado em junho.

Ao mesmo tempo, a vindima de 2026 foi menor. A colheita totalizou cerca de 440 000
toneladas, menos 15% do que no ano anterior. Segundo a New Zealand Winegrowers, a
reducao da colheita aproximou a producao da procura atual do mercado, apés um

periodo dificil para o comércio mundial de vinho.

Fabian Yukich, presidente da New Zealand Winegrowers, afirmou que o ano foi dificil
para o setor vitivinicola em todo o mundo, mas que os produtores neozelandeses se
mantiveram resilientes e estao a fazer ajustamentos. Jelicich, que assumiu o cargo de
diretora executiva em julho, disse que a estratégia atualizada da organizacdo pretende
proporcionar aos viticultores e as adegas melhor informacdo, representacdo e apoio

pratico nas decis6es sobre mercados, producao e investimento.

Para os exportadores, a india continua a ser um destino de pequena dimensdo. Mas os
cortes tariférios, o acesso automéatico a quaisquer condicbes futuras mais favoraveis
concedidas a fornecedores concorrentes e a criacao de um quadro para abordar
obstaculos técnicos ddo as empresas vinicolas da Nova Zelandia um caminho mais
claro para chegar a um dos maiores mercados de consumo do mundo, embora seja

provavel que a construcdo de vendas significativas demore anos.



