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O vinho branco ganha terreno na
restauracao informal da China

De bancas de marisco em Zhejiang a bares de Xangai, alguns
vendedores dizem que o vinho branco ja representa quase metade

das vendas
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O vinho branco estd a ganhar terreno em algumas zonas da China, de bancas de
marisco em Zhejiang a bares de vinho em Xangai e Suzhou, apesar de as importacoes

globais de vinho do pais continuarem a diminuir.



Um relatério publicado a 8 de novembro pela Wine Meridian, com base em entrevistas
recolhidas pela Vino Joy News e em dados comerciais, afirma que castas como
Sauvignon Blanc, Riesling e Chardonnay estao a conquistar procura em ocasides de
consumo mais informais, fora dos jantares de negdcios e banquetes formais ha muito

dominados pelo vinho tinto.

A mudanca parece estar menos relacionada com uma alteracao generalizada do
consumo total do que com os locais e as formas de consumo. Na provincia costeira de
Zhejiang, sobretudo nas zonas de Ningbo, Wenzhou e Taizhou, o vinho branco
representa cerca de 50% das vendas em alguns mercados locais, face a uma
estimativa anterior de 20%-30%, segundo Shen Yi, consultor de marketing de vinhos
citado no relatdrio. Shen atribui esta mudanca aos héabitos alimentares locais, em
particular a forte presenca de peixe e marisco, muitas vezes consumidos em bancas de

rua e estabelecimentos abertos até tarde.

Nestes contextos, alguns consumidores comecam a substituir a cerveja por vinho
branco, refere o relatério. O preco também contribui para a sua atratividade. As
garrafas mencionadas por Shen eram vendidas por cerca de 50 yuan, ou
aproximadamente 7,50 ddlares, um valor acessivel para refeicdes informais, e nao
apenas para ocasides especiais. O clima de verao também parece ter impulsionado a
procura, embora alguns operadores afirmem que a tendéncia nao se limita aos meses

mais quentes.

Em Wenzhou, a importadora KAKA, que também opera servicos de entrega de bebidas,
registou um aumento de 150%-200% nas vendas dos vinhos brancos de baixo preco
gue promoveu nos Ultimos dois anos. Este valor diz respeito a atividade da empresa, e
nao ao mercado chinés no seu conjunto, e o negécio continua a depender sobretudo do

vinho tinto.

O mesmo padrao esta a surgir em alguns bares de vinho e bistroés urbanos. No Forage,
um bistré de vinhos em Xangai, o proprietario William Zhu afirmou que o vinho branco,
geralmente mais forte no verao, manteve a competitividade nos meses mais frios deste
ano. Em Suzhou, o YesiVino Bistro disse que o0s vinhos brancos, incluindo os

espumantes, representam cerca de 80% das vendas de vinho. A Pudao, loja e bar de



vinhos em Xangai, estima essa proporcao em cerca de 70%, enquanto alguns dos seus
clientes do setor da restauracao terao alcancado aproximadamente metade do volume

anual em vinho branco.

Estes valores dizem respeito a empresas e clientes comerciais especificos, nao a
estatisticas nacionais de venda a retalho. Ainda assim, sugerem que, em algumas
areas do mercado, os consumidores estdao a optar por estilos mais faceis de beber
informalmente e de acompanhar com comida. Os operadores entrevistados para o
relatério apontaram o interesse por vinhos versateis e diretos, por vezes com uma
sensacao percetivel de acucar residual. O Riesling, em particular, foi referido como uma

possivel porta de entrada para consumidores menos familiarizados com o vinho branco.

As mulheres também representam uma parte importante da procura nos
estabelecimentos mencionados, sobretudo de vinho branco, espumante e vinho laranja,
segundo o relatério. O padrao de consumo parece ser menos impulsionado por
rececoes formais e mais pela socializacao, pelas refeicdes fora de casa e pelo consumo

doméstico.

Os dados de importacdao mostram que alguns paises produtores estao a beneficiar
deste nicho, apesar de o comércio de vinho da China continuar sob pressdao no seu
conjunto. Nos primeiros nove meses de 2026, a China importou 7,81 milhdes de litros
de vinho da Nova Zelandia, mais 92,7% do que no mesmo periodo do ano anterior,
segundo dados citados pela Wine Meridian. O valor dessas importacdes aumentou
23,9%, para 41,7 milhdoes de ddlares. A New Zealand Winegrowers afirma que cerca de

80% das exportacdes de vinho do pais para a China sao de vinho branco.

Este crescimento nao prova, por si s6, que todo o aumento se deva a uma maior
procura de vinho branco, mas demonstra o dinamismo de uma origem estreitamente
associada ao Sauvignon Blanc. O Riesling alemao também estd bem estabelecido na
China, e os importadores citados no relatério afirmaram que a oferta esta a alargar-se,
com um interesse crescente pelo Semillon de Hunter Valley, na Australia, por
Chardonnay australiano de gama alta e por Chenin Blanc sul-africano, em diferentes

niveis de preco.



A Australia beneficiou ainda da eliminacao das tarifas chinesas em marco de 2024.
Segundo a Wine Australia, a proporcao de vinho branco tranquilo nas exportacdes
australianas de vinho para a China subiu de 4% para 14% em 2025, enquanto a de
vinho tinto tranquilo caiu para 84%. Estes valores descrevem a composicao das
exportacdes australianas para a China, nao a quota total do vinho branco no mercado

chinés.

O contexto geral continua a ser desfavoravel. A China Briefing, citando dados das
alfandegas chinesas, afirmou que as importacdes de vinho da China cairam 11% em
volume no primeiro semestre de 2026, para cerca de 101,4 milhdes de litros. O valor
das importacdes aumentou 0,8%, para cerca de 716 milhdes de délares, o que sugere
gue precos mais elevados ou uma composicao de vendas de maior valor compensaram
parcialmente a reducao dos volumes. Em todo o ano de 2025, as importacdes de vinho

rondaram os 207 milhdes de litros, no valor de 1,42 mil milhdes de ddlares.

A diferenca entre um mercado total em retracdo e alguns segmentos em crescimento é
relevante para os produtores e importadores de bebidas que procuram avaliar a
recuperacao da China. O padrao atual sugere que as oportunidades podem estar a
surgir por estilo, origem e canal de venda, e nao através de uma recuperacao
generalizada da procura de bebidas alcodlicas. Em refeicdes com forte presenca de
marisco e em ocasides informais até tarde, o vinho branco comeca a competir mais
diretamente com a cerveja, enquanto nos bares de vinho beneficia de hdabitos de

CONSUMO Mais sociais € menos cerimoniosos.

Investigadores do setor, incluindo a Wine Australia e a IWSR, também descreveram um
mercado chinés em que os presentes de prestigio e os banquetes empresariais estdo a
perder peso, enquanto o consumo doméstico e as ocasides informais ganham
importancia. O vinho branco parece estar a beneficiar desta mudanca, mas o vinho
tinto continua fortemente associado aos jantares de negdcios e aos banquetes de

casamento, que permanecem importantes no consumo.

Para os fornecedores de vinho importado, incluindo os produtores italianos, esta
mudanca podera criar oportunidades, mas nao significa uma recuperacao simples de
todo o mercado. Segundo o relatério, o sucesso dependera provavelmente de

harmonizacdes crediveis com comida, precos adequados ao consumo informal e uma



distribuicao que chegue a restaurantes informais, bares de vinho e canais digitais. Na
pratica, os produtores poderao ter de pensar menos apenas no prestigio do rétulo e

mais no local onde a garrafa é consumida, nos pratos que a acompanham e nos

consumidores que pretendem alcancar.



