vinetur

Cooperativas vitivinicolas
espanholas procuram novos
mercados apos queda de 8,3% no
consumo interno

As exportacoes recuaram 9,4% em volume, levando as adegas a
apostar nas vendas ligadas ao turismo, no Brasil e nas categorias

sem alcool

sexta-feira, 6 de novembro de 2026



As cooperativas vitivinicolas espanholas procuram novos destinos de exportacao, novas

categorias de produtos e mais canais de venda associados ao turismo, num contexto
de enfraguecimento da procura de vinho, tanto no mercado interno como no

estrangeiro.

Numa reuniao do setor realizada na quarta-feira, 4 de novembro, em Carifiena, perto
de Saragoca, a Cooperativas Agro-alimentarias de Espafia afirmou que as adegas suas
associadas enfrentam um mercado marcado pela reducao do consumo de vinho, pela
mudanca dos gostos dos consumidores e por condicdes mais dificeis para as vendas

internacionais. A organizacao disse que a diversificacao, a inovacao e um alcance



comercial mais amplo estao a tornar-se centrais nos planos das cooperativas para os

préximos anos.

A organizacao estima que Espanha produzird cerca de 34 milhdes de hectolitros de
vinho e mosto na campanha de 2026/27. A confirmar-se este valor, serd a quarta
campanha consecutiva abaixo dos 37 milhdes de hectolitros. A vindima comecou
excecionalmente cedo, depois de sucessivas ondas de calor terem reduzido os
rendimentos das vinhas, embora a organizacao tenha afirmado que a qualidade das

uvas foi elevada.

As tendéncias da procura estdo a aumentar a pressao sobre a oferta. De acordo com os
dados apresentados no encontro, o consumo de vinho em Espanha caiu 8,3% nos 12
meses até agosto de 2026, enquanto as exportacdes recuaram 9,4% em volume na
campanha anterior. Para um pais que esta entre os maiores produtores e exportadores
de vinho do mundo, este abrandamento esta a levar os produtores a repensar tanto o
gue vendem como os mercados onde o fazem. Esta mudanca podera ter efeitos mais
amplos no setor das bebidas, onde a menor procura de vinho pode intensificar a
concorréncia por espaco nas prateleiras, pela atencao dos consumidores e pelos canais

de distribuicao, tanto nos mercados nacionais como nos estrangeiros.

Fernando Ezquerro, presidente do conselho setorial do vinho da Cooperativas Agro-
alimentarias de Espana, afirmou que uma oportunidade reside no setor do turismo em
Espanha. O pais recebe perto de 100 milhdes de visitantes internacionais por ano, e a
organizacao considera que muitos viajantes ainda nao sabem que estdao a visitar um
dos principais paises produtores de vinho do mundo. A estratégia debatida em
Carifiena centra-se em aproximar o vinho da oferta turistica e gastrondmica de
Espanha, para que os visitantes contactem com os vinhos locais durante as viagens e

continuem a compra-los depois de regressarem a casa.

O encontro também se centrou nos consumidores mais jovens, um grupo que o setor
considera fundamental para a procura a longo prazo. Os organizadores afirmaram que
0s produtores de vinho devem apresentar o vinho nao apenas como um produto
agricola, mas também como parte da cultura, da histéria e da economia rural de

Espanha. O enoturismo foi apontado como uma das principais ferramentas para criar



essa ligacao, sobretudo numa altura em que muitas regides produtoras procuram

novas formas de apoiar as empresas e 0 emprego locais.

A diversificacao de produtos foi outro dos principais temas. Uma das sessdes analisou o
desenvolvimento do “San Valero 0.0", um projeto da Destilerias San Valero e da
BevZero orientado para o vinho sem alcool. Os oradores afirmaram que o vinho
desalcoolizado nao pretende substituir o vinho tradicional, mas alargar as ocasides de
consumo e chegar a consumidores que procuram alternativas com pouco ou nenhum
alcool. Entre eles estao adultos mais jovens e consumidores habituais de vinho que, em

determinadas ocasides, podem optar por ndo consumir alcool.

Os dados de mercado apresentados na reuniao apontam para o crescimento desta
categoria. Segundo os numeros divulgados pelos organizadores, a despesa em vinhos
com baixo teor alcodlico aumentou 35,2% no ultimo ano, enquanto o consumo em
volume cresceu 27,4%. Num mercado em que muitos produtos tradicionais de vinho
tém dificuldade em crescer, as cooperativas veem nas op¢cdes sem alcool e com baixo
teor alcodlico uma das poucas areas com margem de expansao. Esta tendéncia é
relevante para além das adegas, uma vez que a mudanca nos habitos de consumo esta
também a transformar o investimento e o desenvolvimento de produtos nos setores da
cerveja, das bebidas espirituosas e de outras bebidas que acompanham a tendéncia de

moderacao.

A expansao internacional foi outro dos temas em destaque. Susana Garcia, diretora da
Organizacién Interprofesional del Vino de Espafia, ou OIVE, disse aos participantes que
o consumo mundial de vinho caiu para niveis que nao eram vistos ha seis décadas e
gue o comércio internacional também enfraqueceu. Ainda assim, apontou alguns
mercados com potencial para os produtores espanhdis, incluindo a Suécia, a Suica e o
Brasil. O Brasil foi considerado especialmente relevante pelo possivel impacto

comercial do acordo entre a Uniao Europeia e o Mercosul.

Os organizadores salientaram ainda a necessidade de diferenciar os vinhos espanhdis
num mercado mundial cada vez mais competitivo. Como exemplo, os participantes
analisaram a estratégia da Castell d'Or, um projeto cooperativo que tem apostado na

internacionalizacao, na diversificacao e num posicionamento de maior valor



acrescentado em resposta as pressdes no segmento do cava.

Os riscos associados as politicas publicas também estiveram na agenda. Os
representantes debateram o futuro da Politica Agricola Comum da Uniao Europeia para
2028-2034 e o que as alteracdes na governacao e no financiamento poderao significar
para os produtores de vinho. Alejandro Lorca, subdiretor-geral para as frutas, os
produtos horticolas e o vinho do Ministério da Agricultura de Espanha, abordou o
periodo de transicao e a necessidade de preservar os instrumentos de apoio ao setor.
Para as cooperativas, estao em causa a capacidade de investimento, a adaptacao das
exploracdes agricolas, a continuidade da atividade viticola e a competitividade das

adegas.

A Cooperativas Agro-alimentarias de Espafia afirmou representar 398 adegas
cooperativas, responsaveis por cerca de 70% da producao nacional de vinho. Esta
dimensao confere a organizacdo um papel central em muitas regides rurais
vitivinicolas, onde as adegas apoiam o rendimento agricola, o emprego e a fixacao da
populacdo. O debate em Carifnena refletiu um setor que procura responder a quebra do
consumo e das exportacdes nao com uma Unica medida, mas com uma reformulacao
comercial mais ampla, que inclui novos produtos, novos compradores e uma ligacao

mais forte entre o vinho, o turismo e a identidade regional.



