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Organizacao francesa de saude
afirma que 52% dos anuncios de
alcool na Meta violaram as regras
publicitarias
A Addictions France analisou 54 anuncios de 20 marcas e afirma que
muitos recorreram a imagens de estilo de vida proibidas pela Lei
Evin

quinta-feira, 5 de novembro de 2026

Uma organizacao francesa de saude publica acusou marcas de bebidas alcodlicas de

usarem a publicidade nas redes sociais para ultrapassar os limites impostos pelas

regras nacionais de promocao do alcool, abrindo uma nova frente no debate sobre o



marketing digital das empresas do setor.

Num relatério publicado na quinta-feira, 5 de novembro, a Addictions France afirmou
gue muitos anuncios de bebidas alcodlicas divulgados nas plataformas da Meta
apresentavam mensagens que excediam o permitido pela Lei Evin, a lei francesa que
regula rigorosamente a publicidade ao alcool. A organizacao disse que o novo estudo
pretendia dar uma visao mais abrangente da forma como os vendedores de bebidas

alcodlicas promovem os seus produtos online.

Segundo a organizacao, 52% de uma amostra de 54 anuncios de 20 marcas diferentes
transmitiam mensagens que ultrapassavam o quadro legal. A andlise baseou-se, em
parte, nas bibliotecas de anuUncios da Meta, arquivos publicos que permitem a
investigadores e utilizadores consultar a publicidade divulgada pelas marcas nas

plataformas da empresa.

O Le Monde noticiou que, nesta edicao do trabalho, a Addictions France recorreu a uma
nova metodologia. A organizacao afirmou que os dois relatérios anteriores se tinham
centrado sobretudo nas parcerias comerciais entre influenciadores e marcas de
bebidas alcodlicas. Desta vez, procurou medir de forma mais direta a atividade de
marketing online das préprias marcas, incluindo contelddos patrocinados publicados

nas redes sociais.

Myriam Savy, diretora de advocacy da Addictions France, afirmou que o relatério foi
concebido para «objetivar» com maior precisao a realidade do marketing de bebidas
alcodlicas. Em declaracdes citadas pelo Le Monde, disse que a investigacao pretendia
mostrar como as empresas do setor aproveitam as possibilidades oferecidas pelas
plataformas para desenvolver um marketing apelativo e muito visual, ao mesmo tempo

que testam os limites da lei.

As conclusdGes vém juntar-se a preocupacoes de longa data em Franca quanto a forma
como a estrutura das redes sociais facilita a diluicao da fronteira entre a informacao
sobre produtos e a promocao de estilos de vida. Ao abrigo da Lei Evin, a publicidade a
bebidas alcodlicas esta sujeita a restricdes rigorosas, e os defensores da saude publica
argumentam hd anos que os formatos digitais podem tornar essas limitacdes mais

dificeis de fiscalizar do que nos meios de comunicacao tradicionais.



A Addictions France afirmou ainda que avancaria com acdes judiciais contra
publicidade patrocinada de duas marcas de bebidas espirituosas, segundo o relato do
relatério citado pelo Le Monde. O excerto do texto do jornal que foi consultado nao
identificava as marcas, mas a iniciativa sugere que a organizacao procura transformar

as suas conclusdes em acoes judiciais, em vez de se limitar a critica publica.

O relatério surge numa altura em que os arquivos publicitdrios mantidos pelas grandes
plataformas tecnoldgicas sdo cada vez mais utilizados por grupos de defesa de causas,
reguladores e investigadores para escrutinar o que as empresas promovem online e de
gue forma se dirigem aos publicos. Neste caso, a Addictions France afirmou que as
bibliotecas de anuncios da Meta lhe permitiram analisar campanhas de varias marcas e

compara-las com os limites legais estabelecidos pela legislacao francesa.

Para o setor das bebidas, a questao ultrapassa o diferendo com uma Unica organizacao.
O relatério poderd aumentar os riscos juridicos e a pressao regulatéria sobre as
estratégias de marketing digital utilizadas por produtores de vinho, cervejeiras,
destilarias e outras empresas de bebidas alcodlicas que operam em Franca. Mesmo que
as conclusdes sejam contestadas, a sua publicacao devera intensificar o escrutinio das
publicacdes patrocinadas, dos conteldos visuais produzidos pelas marcas e das
campanhas mais abrangentes nas redes sociais, que recorrem a elementos estéticos e

referéncias a estilos de vida em vez de alegacdes diretas sobre os produtos.

O diferendo evidencia também uma questao mais ampla para os reguladores em
Franca e noutros paises: saber se as leis publicitarias em vigor, muitas delas redigidas
antes da ascensao da cultura dos influenciadores e dos sistemas de publicidade das
plataformas, podem ser aplicadas eficazmente as atuais formas de promocao online. A
Addictions France defende que, pelo menos em muitos casos, nao, e gue as marcas ja

estao a tirar partido das lacunas na fiscalizacao.

Nem a Meta nem as marcas de bebidas alcodlicas mencionadas no relatério foram
citadas no material consultado. Fica por esclarecer como irao as empresas responder
as acusacl0es e se contestardao a interpretacao dos anuUncios identificados pela
Addictions France. Ainda assim, a publicacao do relatério e a possibilidade de acoes
judiciais relacionadas com as suas conclusdes deverao intensificar o debate sobre os

limites do marketing de bebidas alcodlicas nas redes sociais em Franca.



