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Volume de cerveja sem alcool da
Ambev no Brasil cresceu 42,9% no
terceiro trimestre

O crescimento acelerou face ao trimestre anterior, apesar de uma
gueda de um digito médio no conjunto do portefdlio de cervejas da

Ambev no Brasil

terca-feira, 3 de novembro de 2026



O negdcio de cerveja sem alcool da Ambev no Brasil cresceu mais rapidamente no

terceiro trimestre, apesar de o conjunto do portefélio de cervejas da empresa no seu

mercado de origem ter evoluido em sentido contrario.

A CNN Brasil noticiou, a 1 de novembro, que o volume de cerveja sem alcool vendido
pela Ambev no Brasil aumentou 42,9% em termos homdélogos entre julho e setembro
de 2026. O relatério trimestral da prépria Ambeyv, divulgado a 29 de outubro, confirmou
um crescimento na ordem dos 40% nesta categoria, embora nao tenha publicado o

valor decimal avancado pela CNN Brasil.

O valor aponta para uma aceleracao face ao trimestre anterior. Entre abril e junho de
2026, a Ambev tinha indicado que o volume de cerveja sem alcool no Brasil aumentara
na ordem dos 30% em termos homoélogos. A comparacdo entre as duas divulgacdes da

empresa mostra que o crescimento ganhou forca entre julho e setembro.



O resultado é relevante por ter sido alcancado num periodo mais fraco para o negdécio
de cerveja de grande consumo da Ambev no Brasil. A empresa afirmou que o volume
do seu portefdlio geral de cervejas no pais caiu a um ritmo de um digito médio no
terceiro trimestre. Isto significa que um dos segmentos mais pequenos, mas em
crescimento, da cervejeira se expandiu rapidamente, enquanto o seu negdcio principal

de grande consumo contraiu.

A Ambev ndo divulgou o nimero de hectolitros vendidos na categoria de cerveja sem
alcool em nenhum dos dois trimestres, nem apresentou um total acumulado de nove
meses para o segmento. Sem os volumes de partida, nao é possivel calcular o aumento
absoluto das vendas ou determinar em que medida o crescimento dos produtos sem

alcool compensou a queda do volume de cerveja de grande consumo.

As divulgacOes da empresa também ndo mostram a evolucao do mercado brasileiro de
cerveja sem alcool no seu conjunto. Os dados dizem respeito apenas ao portefdlio da
Ambev no Brasil, e ndo a categoria em todo o pais. Esta distincdo é importante num
mercado em que grandes cervejeiras e produtores de menor dimensdo tém vindo a
alargar a oferta de produtos com baixo ou nenhum teor alcodlico, mas onde os dados

publicos muitas vezes sdo divulgados com atraso face a informacado das empresas.

A Ambev é a principal cervejeira do Brasil em volume de cerveja, segundo o seu
relatério anual de 2025. A sua evolucao na categoria de cerveja sem éalcool é, por isso,
um indicador importante da procura dos consumidores no pais, ainda que nao ofereca
uma visao completa do mercado. Um crescimento acentuado por parte do maior
operador sugere que o segmento estd a ganhar forca mais rapidamente do que as

linhas tradicionais de cerveja da empresa.

A cervejeira brasileira é controlada pela Anheuser-Busch InBev, grupo de raizes belgas
que, em 2025, era o maior produtor de cerveja do mundo, com 484,19 milhdes de
hectolitros, segundo o fornecedor de dados do setor BarthHaas. Esta escala global tem
ajudado as grandes cervejeiras a investir em marcas sem alcool, distribuicao e
marketing, numa altura em que os consumidores de muitos paises demonstram maior

interesse pela moderacao, pela saude e por opcdes com menos alcool.



No Brasil, o crescimento mais forte da cerveja sem alcool destaca-se porque o negdcio
ainda esta em desenvolvimento e parte de uma base menor do que a das cervejas
lager convencionais e de outros produtos de grande consumo. E mais facil alcancar
aumentos percentuais rapidos numa categoria jovem, mas a mudanca continua a ser
significativa quando ocorre na maior cervejeira do pais, num trimestre em que o

volume total de cerveja da empresa enfraqueceu.

Os dados do terceiro trimestre nao incluiram uma discriminagdo por marca, segmento
de preco ou regidao do Brasil. A Ambev também ndo indicou no relatério que proporcao
do volume total de cerveja vendido no pais corresponde agora a produtos sem &alcool.
Ficam, assim, por esclarecer varias questdes, incluindo se o crescimento foi
impulsionado sobretudo por compras repetidas, por uma distribuicao mais ampla no
retalho, pela entrada de novos consumidores na categoria ou por uma combinacao

destes fatores.

Apesar destas limitacdes, o contraste entre as categorias ficou claro na informacao
divulgada pela empresa. Entre julho e setembro, o negécio de cerveja sem alcool da
Ambev no Brasil cresceu mais de 40% em termos homélogos, enquanto o seu portefdlio
de cervejas de grande consumo recuou a um ritmo de um digito médio. A diferenca
sugere que a procura no Brasil dentro do portefélio da empresa estd a tornar-se mais
desigual, com a cerveja sem alcool a ganhar dinamismo enquanto o volume tradicional

enfrenta pressao.

O valor de 42,9% avancado pela CNN Brasil acrescenta precisao a declaragao mais
geral da Ambev, mas a fonte primaria continua a ser o comunicado trimestral da
cervejeira, de 29 de outubro, que descreveu o aumento apenas como estando na
ordem dos 40%. Os dados referem-se a uma medida de volume fisico, ndao a receitas,
precos ou efeitos cambiais. Comparam os volumes de vendas entre julho e setembro

de 2026 com os do mesmo periodo de 2025.

Para investidores e analistas, isto significa que a atualizacao trimestral revela a direcao
e o ritmo da evolugcdao, mas nao o impacto econdmico total da categoria. Um rapido
aumento do volume pode indicar uma procura forte, mas, sem dados sobre os totais
em hectolitros, os precos ou as margens, nao é possivel saber quanto contribuiu o

segmento para os resultados ou se alterou de forma significativa a composicao global



do negdcio de cerveja da empresa no Brasil durante o trimestre.



