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Exportacoes de vinho de Italia
cairam 6,2% no primeiro semestre
de 2026

Os volumes exportados cairam 4%; os precos médios recuaram
2,8%, com 0s espumantes a revelarem-se a principal fonte de

resiliéncia do setor.

sexta-feira, 25 de setembro de 2026




As exportacdes de vinho de Italia cairam no primeiro semestre de 2026, com menos
envios, menos receitas e precos médios mais baixos a atingirem o setor ao mesmo

tempo, segundo uma analise de mercado da Wineitaly24 publicada esta semana.

A anadlise indicou que a lItalia exportou cerca de €3,6 mil milhdes em vinho nos
primeiros seis meses do ano, menos 6,2% do que no mesmo periodo de 2025. Os
volumes exportados cairam 4%, para 989,6 milhdes de litros. O preco médio de
exportacao também recuou 2,8%, uma combinacdo que aponta para menor poder de

fixacdao de precos e margens mais apertadas para os produtores.

O recuo foi liderado sobretudo pelos vinhos tranquilos, enquanto os espumantes
mostraram maior resiliéncia. Essa divisao importa para la do vinho em si, porque uma
guebra simultanea em volume, valor e preco pode moldar as expectativas de margem,
a pressao competitiva e a estratégia comercial em todo o negécio das bebidas,
sobretudo a medida que os produtores comparam o desempenho do vinho com
cocktails, produtos ready-to-drink e outras categorias que disputam o mesmo gasto do

consumidor.

A andlise da Wineitaly24 descreveu um mercado que dd menos valor a capacidade de
producao por si s6 e mais valor ao posicionamento da marca, a forca da distribuicao, a
experiéncia do consumidor e a capacidade de encontrar nova procura. Apontou
também para um interesse crescente em mercados alternativos de exportacdo, como o
Brasil, a medida que os produtores italianos procuram reduzir a dependéncia de

destinos mais lentos.

Os resultados de Itdlia ficaram abaixo dos de Franca no primeiro semestre. A Franca
exportou cerca de €5,4 mil milhbes em vinho, menos 2,2% em valor e 1,5% em
volume, segundo a analise. A Argentina apresentou um padrao diferente, com os
volumes exportados a subir 16,3% e o valor das exportacdes a aumentar 4,2%, mas a
custa de uma queda de 10,4% no preco médio. O Chile e a Espanha, referiu o relatério,
foram afetados por menor producao e precos mais altos, com efeitos negativos nas

exportacdes.



Essas comparacdes sugerem que o aumento dos volumes, por si s8, nao garante
retornos mais fortes. Para os produtores italianos, defender os precos pode agora ser

tao importante como colocar mais produto nos mercados estrangeiros.

O espumante manteve-se como a componente mais forte da mistura exportadora de
Italia. No primeiro semestre, as exportacdes italianas de espumante atingiram cerca de
€1 mil milhdes, mais 0,4% do que um ano antes, enquanto os volumes se mantiveram
praticamente estaveis nos 252,2 milhdes de litros, menos 0,7%. O Prosecco DOP
continuou a ser o principal motor, representando €825,4 milhdes, ou cerca de 82% de

todas as exportacdes italianas de espumante.

Mesmo o Prosecco, no entanto, nao ficou totalmente imune ao abrandamento. O seu
valor de exportacao caiu 1,3% e os volumes desceram 0,3%, embora ainda fosse um
resultado muito melhor do que o do setor do vinho em geral. Nos Estados Unidos, as
exportacoes de Prosecco DOP valeram €236,9 milhdes, apesar de uma queda de 7,2%.
A Alemanha mostrou uma tendéncia mais firme para os espumantes italianos, com

exportacoes de €64,4 milhdes, mais 2,7%.

O melhor desempenho dos espumantes podera refletir uma mudanca mais ampla no
consumo. A Wineitaly24 afirmou que a procura internacional estd a deslocar-se para
produtos mais frescos, mais versateis e com teor alcodlico médio mais baixo, capazes
de se enquadrar em mais ocasibdes, incluindo a mixologia. Essa tendéncia podera
influenciar decisbes nao sdé sobre denominacdes, mas também sobre embalagem,
formatos e a forma como os grupos vinicolas se posicionam face a outras categorias de

bebidas.

Os Estados Unidos continuam a ser a maior incdgnita para os exportadores italianos.
Apods varios meses fracos, a Wineitaly24 referiu que julho trouxe os primeiros sinais
positivos, com as exportacdes de vinho italiano para os EUA a aumentarem quase 10%

em valor. Os volumes subiram 1,3% e o preco médio aumentou mais de 8%.

Essa melhoria reduziu parte da quebra acumulada no inicio do ano. O diferencial, que
tinha atingido cerca de -14% em junho, melhorou para cerca de -11% nos primeiros
sete meses, e a analise afirmou que agosto podera ter reduzido ainda mais o défice,

para cerca de -9,5%. Ainda assim, considerou que era demasiado cedo para descrever



a mudanca como um ponto de viragem.

Varios riscos continuam presentes no mercado norte-americano, incluindo tarifas,
inflacao, a forca do ddlar, o poder de compra das familias e mudancas mais profundas
nos habitos de consumo. A andlise indicou que o ano comercial de agosto de 2025 a
julho de 2026 continuava a ser um dos mais fracos dos Ultimos anos para o vinho
italiano nos Estados Unidos. Assinalou também que os consumidores americanos estdo
a dispersar o seu gasto por espumantes, cocktails, produtos ready-to-drink e outras
bebidas, premiando produtos de utilizacao simples e ajustados a estilos de vida mais

recentes.

Dentro de Itdlia, o desempenho exportador variou acentuadamente por regidao. O
Veneto manteve-se como o principal exportador do pais, com cerca de €1,3 mil milhdes
em exportacdes de vinho no primeiro semestre, mas isso representou uma queda de
8,4%. O Piemonte subiu 2,4%, para €566 milhdes, e ultrapassou a Toscana. A Emilia-

Romanha avancou 5,6% e o Friuli-Veneza Julia subiu 2,5%.

Regides mais pequenas, como Molise, Basilicata, Liglria e Vale de Aosta, registaram
fortes aumentos percentuais, embora partindo de bases muito mais baixas. Outras
regides, incluindo Trentino-Alto Adige, Abruzzo, Sicilia, Lacio, Umbria e Sardenha, foram

referidas como estando sob pressao.

A divisao regional sublinha o quao desigual se tornou o mercado. O desempenho
parece agora depender fortemente do tipo de produto, da exposicao a determinados
mercados, da marca e da estrutura comercial, mais do que apenas das tendéncias

nacionais.

No mercado interno, a andlise afirmou que o enoturismo estd a tornar-se mais
importante para as adegas, nao s6é como fonte adicional de vendas, mas também como
parte do préprio valor do negécio. Essa mudanga acrescenta outra camada a forma
como os produtores poderao responder a quebra das exportacdes, sobretudo numa
altura em que muitos tentam proteger margens num mercado em que 0s consumidores

estao a tornar-se mais seletivos e a concorréncia entre categorias esta a aumentar.



