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Rum envelhecido mantém-se
melhor do que o rum branco nos
EUA

As vendas totais de rum cairam para 18,2 milhdes de caixas no ano
passado, face a cerca de 23 milhdes em 2021, levando os

fornecedores a promoverem garrafas mais caras.

terca-feira, 22 de setembro de 2026




O rum envelhecido esta a ganhar terreno num mercado norte-americano de rum fraco,
a medida que fornecedores e distribuidores apontam para uma procura mais forte por
expressdes mais escuras e mais premium, mesmo com a categoria em geral a

continuar a encolher.

O volume total de rum nos EUA caiu para 18,2 milhdes de caixas no ano passado, face
a cerca de 23 milhdes de caixas em 2021, segundo a Impact Databank, uma quebra
acentuada que reflete a pressao sobre os destilados apés o pico da era pandémica.
Executivos do setor dizem que grande parte da descida veio do rum branco, sobretudo

nos canais off-premise, enquanto o rum envelhecido tem resistido melhor.

Zach Poelma, vice-presidente sénior de inteligéncia comercial da Southern Glazer's,
disse que o volume de rum envelhecido recuou 6,1% no Ultimo ano, face a uma queda
de 7% no rum sem envelhecimento. Num contexto de consumo mais fraco, afirmou, o
rum envelhecido continua a oferecer uma experiéncia premium a um preco inferior ao

de muitos whiskies envelhecidos, o que ajuda a explicar a sua relativa resiliéncia.

Essa dinamica estd a tornar-se mais importante para os produtores que tentam
encontrar crescimento num mercado dificil. Empresas de bebidas, distribuidores e
retalhistas estdao a analisar de perto onde os consumidores ainda estao dispostos a
gastar, e a mudanca para rum mais escuro e mais caro pode afetar o planeamento de
sortido, a colocacao nas prateleiras, os menus de bar e a estratégia de precos em todo

0 negdécio mais amplo do alcool.

Gabriella Ripepi, diretora de marketing da Destileria Serrallés, disse que o declinio
global da categoria mascara uma mudanca no comportamento de compra. Os
consumidores estao a passar para referéncias de rum escuro, afirmou, um sinal
positivo para um segmento que tende a ser mais premium. O Don Q, a marca da

Serrallés, vende cerca de 240.000 caixas nos EUA.

A mudanca também se enquadra num padrao mais amplo nos destilados, em que
muitos consumidores compram menos no geral, mas procuram melhor qualidade
guando compram. Essa tendéncia remodelou o whisky, a tequila e outros segmentos ao
longo da ultima década. O rum demorou mais a subir de gama, mas os profissionais de

marketing dizem agora que as expressdes envelhecidas comecam a beneficiar do



mesmo comportamento.

A Southern Glazer's disse estar a registar resultados sélidos numa ampla gama de
marcas de rum envelhecido no seu portefélio, incluindo Ron Barceld, Appleton Estate,
Santa Teresa, Diplomatico, Planteray, Kuleana, Denizen, Bumbu, Brugal, Cruzan e
Mount Gay. A variedade sugere que a oportunidade ndo se limita a um Unico escaldo de
preco ou a um Unico pais de origem, estendendo-se tanto a marcas caribenhas

consolidadas como a novos entrantes.

A Maison Ferrand USA, dona da Planteray, mantém-se focada num posicionamento
mais alto. A Planteray, o rum super-premium n.2 1 nos EUA, vende cerca de 180.000
caixas, segundo o relatério. Guillaume Lamy, diretor-geral da Maison Ferrand USA,
disse que a empresa nao estd a perseguir precos mais baixos, mesmo com alguns
consumidores a descer de segmento noutros mercados. Em vez disso, afirmou, a marca
estd a enfatizar a qualidade, mantendo os precos suficientemente acessiveis para

justificar subir de gama.

A Brown-Forman estd a seguir uma estratégia semelhante com a Diplomatico, a marca
de rum super-premium n.2 4 nos EUA no segmento de 25 délares ou mais, com cerca
de 55.000 caixas. Camille Zahniser, vice-presidente e diretora de grupo para marcas
emergentes da Brown-Forman, disse que a empresa estd a tentar atrair consumidores
de bourbon, Scotch e outros destilados envelhecidos, apresentando o rum super-

premium como igualmente complexo e adequado para ser saboreado.

O mesmo conjunto competitivo é central para a estratégia da Campari America para a
Appleton Estate. Allison Varone, diretora de marketing da empresa, disse que ha
espaco para recrutar consumidores de destilados escuros, incluindo consumidores de
whisky e de Cognac, destacando rums com indicacao de idade, como as expressoes de
8, 12 e 15 anos da Appleton. A Appleton, incluindo Wray & Nephew e J. Wray, atingiu
245.000 caixas nos EUA no ano passado, segundo a Impact Databank, e registou uma

subida de 30% nos estados de controlo no primeiro semestre de 2026.

O preco continua a ser uma parte central da proposta. A gama da Appleton vai de cerca
de 22 ddlares por uma garrafa de 750 ml de Signature Blend até cerca de 140 ddlares

pela expressao de 21 anos. A Bacardi também esta a investir neste segmento com



referéncias envelhecidas como a Reserva Ocho, a cerca de 32 dodlares, e a Gran
Reserva Diez, a cerca de 40 dodlares. Lisa Pfenning, vice-presidente da Bacardi para a
América do Norte, disse que a empresa esta a centrar-se menos no volume puro e mais

na premiumizagao, na relevancia cultural e no envolvimento do consumidor.

No topo da gama, os fornecedores dizem que o impulso é mais forte acima dos precos
do mercado de massas. A Palm Republic, lancada em 2024, vende um rum envelhecido
por cerca de 50 délares por garrafa de 750 ml, misturando rums do Panama, da
Jamaica e das llhas Virgens Americanas, envelhecidos até 8 anos em barricas de Xerez.
Brad Parkes, cofundador, disse que o crescimento comercial mais ativo estd a
acontecer acima do limiar de retalho de 30 délares, onde os escaldes de rum ultra-
premium e de luxo estao a registar ganhos tanto em valor como em volume, apesar

dos obstaculos mais amplos da categoria.

Outros principais rums vendidos nos EUA acima dos 25 délares incluem o Bumbu da
Pernod Ricard, com cerca de 130.000 caixas, o Zacapa da Diageo, com cerca de 60.000
caixas, e o0 Santa Teresa da Bacardi, com 32.000 caixas. Essas marcas situam-se numa
parte do mercado que os produtores veem cada vez mais como uma via para

compensar as perdas de volume no rum standard.

Os numeros sugerem que o desafio do rum nos EUA nao é simplesmente a queda da
procura, mas uma mudanca na composicao dessa procura. O rum branco continua sob
pressao, sobretudo nos canais retalhistas, enquanto o rum envelhecido tenta ganhar
mais espaco em bares e nas prateleiras das lojas, competindo com outros destilados
escuros e nao com rum claro de baixo preco. Para empresas do setor do vinho e das
bebidas espirituosas, essa mudanca podera moldar as decisbes de carteira e as
negociacbes com o retalho nos proximos meses, sobretudo nos mercados
internacionais onde o preco premium e a composicao da oferta estao a tornar-se mais

importantes do que o volume total de caixas por si sé.



