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Os vinhos espumantes desafiaram
a quebra do vinho e dos
espirituosos nos EUA.

As receitas de Champagne subiram 14,7% em trés meses, num dos

poucos focos de crescimento do mercado.

terca-feira, 15 de setembro de 2026

Os novos dados da Wine & Spirits Wholesalers of America mostram que as vendas de

vinho e bebidas espirituosas nos Estados Unidos continuam a cair no conjunto, mas

algumas categorias de vinho estao a dar sinais de melhoria, sobretudo os vinhos



espumantes e o Sauvignon Blanc.

De acordo com o rastreador de dados SipSource da WSWA, o volume total de vinho e
bebidas espirituosas caiu 6,8% nos 12 meses até julho, enquanto as receitas recuaram
6,1% no mesmo periodo. A tendéncia mais recente de trés meses também se manteve

negativa, com o volume a cair 6,2% e as receitas a descer 6,1%.

Dentro desse mercado mais fraco, o vinho mostrou algumas areas de forca. Nos
Gltimos trés meses, as receitas de Champagne subiram 14,7%, o Prosecco aumentou
10,2% e o Sauvignon Blanc ganhou 3,2%, de acordo com os dados da WSWA
divulgados na segunda-feira pelo Shanken News Daily. Esses ganhos destacaram-se
face a quebra mais ampla e sugerem que alguns consumidores continuam a gastar em

categorias com uma identidade clara ou procura estabelecida.

Os dados também apontaram para uma divisdao por preco. As tendéncias de receitas
dos vinhos com preco acima de 16 délares eram notavelmente melhores do que as das
garrafas mais baratas. Nos Ultimos 12 meses, o segmento de vinhos a partir de 50
délares registou uma subida de 0,9%, tornando-se uma das poucas areas do relatdrio
que permaneceu em terreno positivo. Isso sugere que a gama alta do vinho aguentou-
se melhor do que muitos patamares de preco intermédios e mais baixos, mesmo com o

mercado no seu conjunto a contrair-se.

Os espirituosos mostraram-se mais fracos do que o vinho na leitura mais recente. Nos
Gltimos trés meses, o volume de espirituosos caiu 5,7% e as receitas recuaram 7,1%,
um desempenho mais fraco do gue no més anterior, segundo a WSWA. O grupo disse
gue o alargamento do fosso entre volume e receitas reflete a pressao continua sobre a

premiumizacao, a medida que os consumidores ddao mais importancia ao valor.

Essa pressao manifestou-se em todos os escaldes de preco dos espirituosos. Todos os
escaldes de receitas estao agora em gqueda de mais de 5%, mostrou o dados. A faixa
entre 50 e 99,99 dédlares caiu 9,5%, e todos os espirituosos com preco acima de 50
délares recuaram 8,9%. Esses numeros sugerem que 0s consumidores estdao a reduzir
nao sé as compras totais, mas também as garrafas mais caras que tinham beneficiado

nos ultimos anos da passagem para gamas superiores.



Para a industria das bebidas, este desdobramento importa porque pode ajudar a
moldar decisdes de compra, precos e inventarios numa altura em que a procura geral
do mercado continua fraca. Os ganhos em Champagne, Prosecco e Sauvignon Blanc
apontam para categorias que continuam a atrair o interesse dos consumidores, mesmo
com a queda dos volumes totais. Ao mesmo tempo, os resultados mais fracos em
muitos escaldes premium dos espirituosos podem levar grossistas, retalhistas e

fornecedores a pensar com mais cuidado na estratégia de precos e no mix de produtos.

O relatério também mostrou uma diferenca entre as vendas em bares e restaurantes e
as vendas através das lojas. O negdcio on-premise superou o off-premise no periodo
mais recente de 12 meses. O volume total de vinho e bebidas espirituosas on-premise
caiu 2,8%, face a uma descida de 7,5% off-premise. Esse fosso indica que, embora o0s
consumidores estejam a comprar menos no geral, as ocasides de consumo em
restaurantes e bares tém sido mais resilientes do que as compras para consumo em

Casa.

Os dados surgem numa altura em que fornecedores e distribuidores procuram sinais de
estabilizacdo apdés uma desaceleracao prolongada na procura de bebidas alcodlicas. As
quebras globais, tanto em valor como em volume, mostram que o mercado ainda nao
regressou ao crescimento. Ainda assim, o desempenho mais forte em categorias de
vinho selecionadas sugere que a procura dos consumidores nao se enfraqueceu de

forma uniforme em todo o mercado.

O vinho espumante foi 0 exemplo mais claro nos nUmeros mais recentes. Champagne e
Prosecco registaram ambos um crescimento de receitas de dois digitos nos ultimos trés
meses, superando o vinho tranquilo e o mercado mais amplo de bebidas alcodlicas. O
Sauvignon Blanc também entrou em terreno positivo, dando aos fornecedores mais
uma indicacao de que certas castas continuam a ressoar junto dos compradores,

mesmo num contexto de gasto cauteloso.

Os dados de preco acrescentam outra camada a esse quadro. O vinho acima de 16
délares teve melhor desempenho do que os segmentos mais baratos, enquanto os
espirituosos acima de 50 ddlares registaram quebras acentuadas. Esse contraste pode

refletir diferencas no comportamento de compra entre consumidores de vinho e de



espirituosos, ou pode apontar para a forca das marcas em categorias especificas e para

um gasto orientado pela ocasiao que continua a apoiar algumas compras de vinho.

O rastreador SipSource da WSWA é seguido de perto em todo o setor porque oferece a
distribuidores, fornecedores e retalhistas uma visao atual das tendéncias de
escoamento, da evolucao das receitas e do desempenho dos canais. Na mais recente
divulgacao, a mensagem central foi que as condicdes gerais continuam fracas, mas o
segmento do vinho estd a mostrar sinais mais promissores do que os espirituosos, com
o vinho espumante e o Sauvignon Blanc a liderarem a melhoria e o canal on-premise a

continuar a aguentar-se melhor do que o off-premise.



