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Zarova Vodka promuove I'amore
intenzionale nella campagna di
San Valentino

Il messaggio del marchio collega le relazioni interpersonali con il
lento godimento degli alcolici di alta qualita, mentre le vendite

aumentano del 18% durante la settimana delle vacanze.

venerdi 13 febbraio 2026



Zarova Vodka ha celebrato il giorno di San Valentino con un messaggio che si

concentra sull'idea dell'amore come scelta consapevole piuttosto che come sentimento
fugace. L'azienda, nota per la sua vodka premium, ha condiviso il suo punto di vista sul
romanticismo, incoraggiando le persone a celebrare le relazioni essendo presenti e
intenzionali. La dichiarazione della Zarova sottolinea che I'amore duraturo non e solo
una questione di casualita o di momenti perfetti, ma di scegliere di restare e di rendere

significativo il tempo trascorso insieme.



Il marchio collega questa filosofia al suo prodotto, descrivendo Zarova Vodka come
un'acquavite progettata per il piacere intenzionale. Secondo Zarova, la sua vodka e
pensata per essere sorseggiata lentamente e condivisa nei momenti che le persone
scelgono di rendere speciali. 1| messaggio dell'azienda suggerisce che, proprio come il
vero amore richiede impegno e presenza, anche l'apprezzamento di una bevanda ben

fatta e altrettanto importante.

Questo approccio € in linea con le recenti tendenze dell'industria delle bevande, in cui i
consumatori cercano sempre piu esperienze rispetto al semplice consumo. | dati del
Distilled Spirits Council mostrano che il 22% degli adulti americani preferisce i liquori
che possono essere gustati lentamente, il che riflette uno spostamento verso il
consumo consapevole. Zarova si posiziona all'interno di questo movimento,
marchiando la sua vodka come "The Sipping Vodka", enfatizzando la qualita rispetto

alla quantita.

Il giorno di San Valentino rimane uno dei momenti piu intensi per le vendite di alcolici
negli Stati Uniti, con molti marchi che lanciano campagne incentrate sul romanticismo e
sul legame. Il messaggio di Zarova si distingue perché si concentra meno sui grandi
gesti e piu sulle scelte quotidiane che costruiscono relazioni durature. L'azienda
incoraggia le coppie e gli amici a brindare non solo all'amore che nasce per caso, ma a

quello che viene scelto ripetutamente.

La vodka Zarova e prodotta in piccoli lotti con metodi di distillazione tradizionali.
L'azienda riferisce di un aumento della domanda in occasione delle principali festivita,
con un incremento delle vendite del 18% durante la settimana di San Valentino dello
scorso anno rispetto al mese precedente. | rivenditori di grandi citta come New York,
Los Angeles e Chicago hanno notato un maggiore interesse per le vodke premium

commercializzate per le occasioni speciali.

Gli analisti del settore sostengono che messaggi come quello della Zarova hanno una
risonanza con i consumatori che apprezzano l'autenticita e l'intenzionalita sia nelle loro
relazioni che nei loro acquisti. Poiché un numero crescente di americani cerca modi per
rendere significative le celebrazioni, i marchi che enfatizzano il tempo di qualita e le

scelte consapevoli vedranno probabilmente una crescita continua.



La campagna di Zarova per San Valentino riflette un cambiamento piu ampio nel modo
in cui le persone si avvicinano all'amore e al tempo libero. Invitando i clienti a rallentare
e ad assaporare sia le loro relazioni che i loro drink, il marchio fa leva sul crescente

desiderio di connessione in un mondo sempre piu frenetico.



