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Il mercato del vino fortificato e
destinato a crescere del 56%
entro il 2033, grazie alla rinascita
dei giovani bevitori e della cultura
del cocktail

L'aumento del prezzo, la sostenibilita e i sapori innovativi alimentano
la domanda globale, mentre gli ostacoli normativi e la concorrenza

mettono a dura prova le strategie di crescita dei produttori.
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Secondo una recente analisi del settore, il mercato globale del vino fortificato sta
vivendo una crescita e una trasformazione significative. Il vino fortificato, ovvero il vino
rafforzato con alcolici, € stato a lungo associato a regioni tradizionali come il Portogallo,
la Spagna e I'ltalia. Stili classici come Porto, Sherry, Madeira, Marsala e Vermouth
hanno definito la categoria per secoli. Tuttavia, i produttori stanno introducendo
espressioni moderne e nuovi profili di gusto per attirare una gamma piu ampia di

consumatori.

Una ricerca di mercato di Intelo riporta che il mercato globale dei vini fortificati & stato
valutato a 15,4 miliardi di dollari nel 2024. Le proiezioni indicano che il mercato
raggiungera i 24,1 miliardi di dollari entro il 2033, con un tasso di crescita annuale
composto del 5,2%. Questa espansione €& guidata da diversi fattori, tra cui il
cambiamento delle preferenze dei consumatori, I'innovazione nell'offerta di prodotti e

I'influenza della cultura del cocktail.

| consumatori piu giovani in eta legale stanno giocando un ruolo fondamentale nella
rinascita dei vini fortificati. Questa fascia demografica & sempre piu interessata alle
bevande artigianali e ai sapori complessi. Molti scoprono i vini fortificati attraverso
degustazioni curate, aperitivi a base di vino e il loro utilizzo nei cocktail. La tendenza
all'esplorazione e all'autenticita dei giovani bevitori sta contribuendo a rivitalizzare la

categoria.

Anche la cultura del cocktail ha contribuito alla rinnovata popolarita dei vini fortificati. |
baristi e i mixologist incorporano Vermouth, Sherry e Porto nei cocktail classici e
contemporanei. Cio ha aumentato la visibilita dei vini fortificati nei bar e nei ristoranti,
rendendoli componenti essenziali dei programmi di bevande negli Stati Uniti e in altri

mercati.

La premiumization e un altro importante fattore che influenza il mercato. | consumatori
delle aree urbane sono alla ricerca di esperienze di consumo di alta qualita e sono
disposti a pagare di piu per prodotti con una forte tradizione e artigianalita. | vini
fortificati premium e ultra-premium, comprese le riserve invecchiate e le edizioni
limitate, stanno beneficiando di questo cambiamento. Le campagne di marketing che

enfatizzano la tradizione, I'autenticita e la versatilita stanno ulteriormente rafforzando



I'appeal di questi prodotti.

Anche le tendenze relative alla salute e allo stile di vita stanno influenzando i modelli di
consumo. Cresce l'interesse per le opzioni a basso contenuto alcolico, che ha sostenuto
segmenti come il Vermouth e i vini liquorosi da aperitivo. Queste bevande offrono
sapori complessi e sono in linea con le abitudini di consumo. La loro adattabilita alle
occasioni diurne o di prima serata ne aumenta |'attrattiva tra i consumatori che cercano

alternative agli alcolici a piu alta gradazione.

L'innovazione rimane un fattore chiave nell'evoluzione del mercato. | produttori
sperimentano miscele uniche, tecniche di invecchiamento in botte e infusioni di sapori
per soddisfare gusti diversi. L'ascesa dei vini fortificati artigianali attira i consumatori
che apprezzano l'esclusivita e i prodotti che raccontano storie. Le collaborazioni con
chef, mixologist e influencer stanno generando interesse per le uscite speciali e le

edizioni stagionali.

Anche la sostenibilita sta diventando sempre piu importante. | metodi di produzione
biologica e le pratiche responsabili dal punto di vista ambientale attraggono i
consumatori attenti all'ambiente e offrono opportunita di differenziazione premium. La
disponibilita piu ampia attraverso i canali di vendita al dettaglio online, i negozi
specializzati e le piattaforme di abbonamento sta ampliando I'accesso agli stili globali di

vino fortificato.

Nonostante queste tendenze positive, il mercato deve affrontare diverse sfide. La
complessita normativa rimane un problema a causa delle variazioni nella tassazione
degli alcolici, delle restrizioni all'importazione e degli standard di produzione nei diversi
Paesi. Anche le considerazioni sulla salute sono un fattore importante, in quanto alcuni
consumatori si orientano verso alternative analcoliche o a basso contenuto di alcol.
Inoltre, la concorrenza degli alcolici artigianali, delle birre premium e delle bevande

pronte da bere rappresenta una sfida continua per i produttori di vino fortificato.

Gli esperti del settore suggeriscono che la continua innovazione nello sviluppo dei
sapori, nel design delle confezioni e nell'integrazione dei cocktail determinera il futuro
della categoria. Le collaborazioni tra produttori di vino, distillatori e creatori di bevande

possono portare a nuovi prodotti ibridi che ampliano ulteriormente l'interesse dei



consumatori. L'enfasi sulle offerte premium legate a regioni specifiche dovrebbe

rafforzare il posizionamento globale dei marchi affermati.

Il mercato del vino liquoroso, adattandosi alla moderna cultura del bere e all'evoluzione
delle preferenze dei consumatori, € destinato a una crescita continua nel prossimo
decennio. Le opportunita offerte dalla premiumization, dalle iniziative di sostenibilita e
dai canali di distribuzione digitali rafforzeranno probabilmente questa traiettoria, anche
se persistono ostacoli normativi e pressioni competitive. Il connubio tra tradizione e
innovazione sta aiutando la categoria a recuperare un posto di rilievo sia negli incontri

informali che nelle esperienze culinarie piu raffinate in tutto il mondo.



