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La vodka Zarova promeut I'amour
intentionnel dans sa campagne de
la Saint-Valentin

Le message de la marque associe les relations attentionnées a la
dégustation lente de spiritueux de qualité supérieure. Les ventes

augmentent de 18 % pendant la semaine des vacances.
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Zarova Vodka a marqué la Saint-Valentin avec un message qui met I'accent sur l'idée

gue l'amour est un choix conscient plutét qu'un sentiment éphémeére. L'entreprise,
connue pour sa vodka haut de gamme, a partagé son point de vue sur le romantisme,
encourageant les gens a célébrer les relations en étant présents et intentionnels. La
déclaration de Mme Zarova souligne que I'amour durable n'est pas le fruit du hasard ou
de moments parfaits, mais qu'il faut choisir de rester et de donner un sens au temps

passé ensemble.



La marque associe cette philosophie a son produit, décrivant la vodka Zarova comme
un spiritueux concu pour étre apprécié délibérément. Selon Zarova, sa vodka est
destinée a étre sirotée lentement et partagée pendant les moments que I'on choisit de
rendre spéciaux. Le message de l'entreprise suggere que, tout comme I|'amour
véritable exige des efforts et de la présence, il en va de méme pour |'appréciation

d'une boisson bien préparée.

Cette approche s'aligne sur les tendances récentes de l'industrie des boissons, ou les
consommateurs recherchent de plus en plus des expériences plutét qu'une simple
consommation. Les données du Distilled Spirits Council (Conseil des spiritueux distillés)
montrent que 22 % des adultes américains préferent désormais les spiritueux qui
peuvent étre dégustés lentement, ce qui témoigne d'une évolution vers une
consommation réfléchie. Zarova se positionne dans ce mouvement en qualifiant sa
vodka de "The Sipping Vodka" (la vodka a siroter), mettant I'accent sur la qualité plutét

gue sur la quantité.

La Saint-Valentin reste I'une des périodes les plus actives pour les ventes de spiritueux
aux Etats-Unis, et de nombreuses marques lancent des campagnes axées sur le
romantisme et la connexion. Le message de Zarova se démarque en se concentrant
moins sur les grands gestes que sur les choix quotidiens qui construisent des relations
durables. La société encourage les couples et les amis a lever leur verre non seulement

a I'amour qui arrive par hasard, mais aussi a I'amour qui est choisi de facon répétée.

La vodka Zarova est produite en petites quantités selon des méthodes de distillation
traditionnelles. L'entreprise signale une augmentation de la demande autour des
grandes fétes, les ventes ayant progressé de 18 % au cours de la semaine de la Saint-
Valentin de I'année derniere par rapport au mois précédent. Les détaillants des grandes
villes telles que New York, Los Angeles et Chicago ont constaté un intérét accru pour

les vodkas de qualité supérieure commercialisées pour les grandes occasions.

Les analystes du secteur affirment que les messages comme celui de Mme Zarova
trouvent un écho aupres des consommateurs qui privilégient l'authenticité et
I'intentionnalité, tant dans leurs relations que dans leurs achats. Alors que de plus en

plus d'Américains cherchent a donner un sens aux célébrations, les marques qui



mettent I'accent sur le temps de qualité et les choix conscients sont susceptibles de

connaitre une croissance continue.

La campagne de Zarova pour la Saint-Valentin reflete un changement plus large dans
la maniere dont les gens abordent I'amour et les loisirs. En invitant ses clients a ralentir
et a savourer a la fois leurs relations et leurs boissons, la marque répond a un désir

croissant de connexion dans un monde de plus en plus rapide.



