
Le marché du Champagne de
prestige atteindra 2,42 milliards
de dollars d’ici 2033, selon un

rapport
Le segment était valorisé à 1,42 milliard de dollars en 2024, porté

par des acheteurs aisés en quête de rareté, d’héritage et
d’expériences de luxe.
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Un nouveau rapport sectoriel indique que le marché mondial des cuvées de prestige de
Champagne était évalué à 1,42 milliard de dollars en 2024 et devrait atteindre 2,42
milliards de dollars d’ici 2033, porté par la demande de boissons de luxe, de
restauration haut de gamme et de cadeaux, ainsi que par l’évolution plus large des
consommateurs les plus aisés vers des produits premium.

La prévision, publiée par Growth Market Reports et diffusée mardi dans un
communiqué de presse, table sur un taux de croissance annuel composé de 6,1 %
entre 2025 et 2033. Le cabinet a indiqué que le segment haut de gamme du
Champagne bénéficie de dépenses plus élevées de la part d’acheteurs aisés en quête
d’exclusivité, d’un héritage de marque et d’informations plus détaillées sur la manière
et le lieu de fabrication d’un vin.

Les cuvées de prestige occupent le haut de gamme de la catégorie Champagne et sont
généralement élaborées à partir de raisins soigneusement sélectionnés, avec un
vieillissement plus long et une forte mise en avant du savoir-faire. Selon le rapport, ces
qualités contribuent à faire sortir la catégorie de son rôle traditionnel dans les grandes
célébrations pour l’installer dans d’autres segments de la consommation de luxe,
notamment la haute gastronomie, les voyages, la collection et les événements privés.

Growth Market Reports a indiqué que la montée en gamme est le principal moteur de
l’expansion du marché, dans une tendance de long terme où les consommateurs se
tournent vers des produits plus chers offrant une perception plus nette de qualité, de
rareté et d’identité. Dans le cas du Champagne de prestige, précise le rapport, la valeur
d’une bouteille tient non seulement au goût, mais aussi à la provenance, au millésime,
à la production limitée et à la réputation de la maison qui la signe.

Le rapport souligne également le rôle de l’hôtellerie de luxe. Les restaurants
gastronomiques, les hôtels haut de gamme, les clubs privés et les événements sur
invitation offrent aux producteurs davantage d’occasions de présenter les cuvées de
prestige dans des cadres maîtrisés où le service, les accords mets-vins et la mise en
récit peuvent soutenir des prix plus élevés. Cet environnement peut être
particulièrement important pour des bouteilles dont l’image et l’expérience comptent
autant que la qualité du produit.



Un autre changement identifié par le rapport concerne la manière dont les
consommateurs choisissent le Champagne premium. Selon Growth Market Reports, les
acheteurs accordent une attention accrue à l’origine du vignoble, aux pratiques de
vieillissement, aux méthodes de production et à l’histoire derrière une étiquette. Cela
laisse penser à un marché où la reconnaissance de la marque reste importante, mais
n’est plus le seul facteur qui façonne la demande. Les producteurs capables d’expliquer
plus en détail leur processus et leur héritage pourraient avoir un avantage, à mesure
que les consommateurs recherchent l’authenticité en plus du statut.

L’étude indique que les jeunes acheteurs aisés redessinent aussi la catégorie. Au lieu
de réserver le Champagne de prestige aux mariages, anniversaires ou célébrations de
fin d’année, certains consommateurs le considèrent désormais comme faisant partie
d’un art de vivre plus large. Le rapport estime que ce changement étend la
consommation aux occasions sociales, au plaisir personnel et à la restauration de luxe,
ce qui pourrait contribuer à maintenir la visibilité de la catégorie sur une période plus
longue.

Le cadeau reste une part importante du marché. Growth Market Reports indique que
les bouteilles en édition limitée, les emballages spéciaux et les sorties de millésimes
continuent de rendre les cuvées de prestige attractives pour les cadeaux d’entreprise
et les étapes importantes de la vie personnelle. Le cabinet ajoute que la consommation
expérientielle prend de l’importance, les visites de cave, les dégustations,
l’œnotourisme en Champagne et les offres d’hospitalité offrant aux marques un autre
moyen de toucher des acheteurs qui valorisent l’accès et l’exclusivité.

Dans le même temps, le rapport indique que le marché fait face à des contraintes
d’offre et à un risque climatique croissant. La production de Champagne est
strictement réglementée et dépend fortement des conditions du vignoble, de la qualité
des vendanges et de longs cycles de production. Growth Market Reports dit que
l’évolution des conditions météorologiques devient un problème plus important pour les
producteurs, la chaleur et la sécheresse affectant le développement des raisins et le
calendrier des vendanges. Le rapport cite la récolte la plus précoce jamais enregistrée
dans la région de Champagne en 2026, durant une période de chaleur extrême et de
sécheresse, comme exemple de la manière dont la pression climatique peut affecter la



production.

Cette combinaison d’offre limitée et de risque de production peut renforcer l’exclusivité
des cuvées de prestige, mais elle peut aussi restreindre la disponibilité et faire monter
les coûts. Le rapport précise que les dépenses d’emballage, de logistique et de
distribution ajoutent également de la pression, et qu’une incertitude économique plus
large pourrait peser sur les dépenses discrétionnaires, y compris chez les
consommateurs les plus aisés.

Malgré ces risques, Growth Market Reports estime que des perspectives d’expansion
restent clairement ouvertes. Le cabinet met en avant les ventes directes au
consommateur, les emballages personnalisés, les sorties limitées et le storytelling
numérique de marque comme autant de moyens pour les producteurs d’approfondir
l’engagement des clients. Il cite aussi l’Asie-Pacifique et d’autres marchés du luxe en
développement comme des zones où les maisons de Champagne pourraient trouver
une nouvelle demande auprès de consommateurs fortunés et de groupes
internationaux de l’hôtellerie.

Le rapport cite les grandes maisons actives dans le segment du prestige, dont Moët &
Chandon, Louis Roederer, Perrier-Jouët, Veuve Clicquot, Dom Pérignon, Krug, Bollinger,
Laurent-Perrier, Pol Roger et Taittinger. La concurrence dans ce groupe devrait
continuer à se jouer autour de l’image de marque, de l’accès aux meilleurs terroirs
viticoles, des stocks de cave et de la capacité à afficher une identité distincte sur un
marché du luxe saturé.

Growth Market Reports estime que la prochaine phase du secteur dépendra de la
capacité des producteurs à concilier exclusivité et attentes changeantes en matière de
transparence, de durabilité et d’expérience. Selon le cabinet, les maisons capables
d’associer savoir-faire et héritage à un marketing et à une hospitalité modernes seront
probablement mieux positionnées à mesure que les consommateurs continueront de
dépenser pour des boissons premium liées au statut et aux occasions mémorables.


