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En un mercado mundial de vinos cada vez mas competitivo y fragmentado, donde la
oferta es abrumadora y los consumidores son mas exigentes y diversos, el vino
argentino ha logrado consolidarse como uno de los grandes protagonistas del Nuevo
Mundo. Esta posicién destacada no es producto de la casualidad, sino de una

combinacidn inteligente de tradicion, adaptacion estratégica y vision de largo plazo.



Leer los mercados: la flexibilidad como virtud

Una de las claves del éxito exportador argentino ha sido la habilidad para entender y
responder a las cambiantes demandas de los diferentes mercados internacionales sin
perder la esencia. No es lo mismo vender en Estados Unidos, donde hay un mercado
muy amplio y heterogéneo, que en paises asiaticos o europeos, donde predominan

preferencias y tendencias especificas.

Por ejemplo, la creciente demanda de productos organicos y biodinamicos ha
impulsado a muchas bodegas argentinas a certificarse y apostar por procesos mas
naturales. La entrada a mercados como Alemania o Japdn, donde estos atributos son

valorados y diferenciadores, ha sido facilitada por esta flexibilidad.



Al mismo tiempo, el desarrollo de lineas de vinos sin alcohol o de baja graduacién
responde a nuevas formas de consumo saludables y sociales. La innovacidon en
packaging, como la introduccién de vinos en lata o envases mas sustentables,
responde a cambios en el estilo de vida y conciencia ambiental de los consumidores

globales.

Propuesta de valor: calidad, precio y autenticidad

El posicionamiento del vino argentino en el mundo se apoya en una propuesta clara y
competitiva: ofrecer vinos de alta calidad, elaborados en condiciones naturales unicas,
a precios accesibles. La combinacién de altitud, amplitud térmica y suelos diversos da
como resultado vinos con caracteristicas organolépticas distintivas, apreciadas

internacionalmente.

Pero la calidad técnica es solo una parte del éxito. La historia que acompafia a cada
vino —la tradicién familiar, el respeto por la tierra, la pasién artesanal— conecta con

consumidores que buscan productos con significado y sentido.

Ademas, la estrategia de precios ha permitido que el vino argentino sea accesible para
un publico amplio, desde consumidores de vino casuales hasta entendidos, lo que

facilita su ingreso y permanencia en multiples mercados.
Sinergia publico-privada y presencia global

El trabajo conjunto entre sectores publico y privado ha sido fundamental para
aumentar la visibilidad y competitividad del vino argentino en el exterior. Campafas
como las de Wines of Argentina, el apoyo de ProMendoza, y las acciones diplomaticas a
través de la Cancilleria han potenciado la imagen del pais como productor confiable y

moderno.

La participacién continua en ferias internacionales de primer nivel —Vinexpo, Prowein,
London Wine Fair— y las misiones comerciales estratégicas permiten mantener

vinculos comerciales sélidos y generar nuevas oportunidades.



La digitalizacién también ha sido clave, con bodegas que incorporan e-commerce,
marketing digital y experiencias virtuales para acercarse directamente al consumidor

final, especialmente en tiempos de pandemia y post-pandemia.

Exportar: un acto cultural y estratégico

Hoy exportar vino argentino significa mucho mas que una operacién comercial. Es un
acto cultural, una forma de crear vinculos emocionales, comunicar identidad y
representar el modo de vivir y sentir el vino en Argentina. Esta perspectiva integral es

la que marca la diferencia frente a otros jugadores globales.

Argentina ha logrado un equilibrio virtuoso entre adaptacién y autenticidad, innovacién
y tradicién, escala y diferenciacién. Esa combinacién es la base sobre la cual se

sostendrd y ampliara su éxito en las préximas décadas.



