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Del vino al algoritmo: como la
inteligencia artificial esta
redefiniendo el marketing vinicola

Segmentacion predictiva y publicidad programatica, claves en el

nuevo marketing vinicola
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En una industria marcada por la tradicién, la innovacién tecnolégica muchas veces
genera resistencias. Sin embargo, en los Ultimos afos, la inteligencia artificial (IA) ha

dejado de ser un concepto futurista para convertirse en una herramienta concreta de



transformacion, también en el mundo del vino. Desde la segmentacién de audiencias
hasta la generacién de contenidos, la IA esta cambiando la forma en que las bodegas

se comunican, venden y crean experiencias.
Del conocimiento al algoritmo

El marketing vinicola siempre ha tenido un componente de intuicién y sensibilidad. Pero
hoy, gracias al uso de IA, esa intuicién puede apoyarse en datos concretos,
automatizados y en tiempo real. La IA permite analizar millones de variables que antes
serian imposibles de procesar manualmente, generando insights valiosos sobre el

comportamiento del consumidor y las tendencias emergentes.

Aplicaciones reales en el sector

Segmentacidon predictiva y microtargeting

Algoritmos de machine learning pueden identificar patrones de consumo a partir de
bases de datos internas o externas. Esto permite ofrecer vinos adaptados a
preferencias personales, habitos de compra, horarios de consumo o incluso estados de

animo.
Publicidad programatica

Plataformas como Google o Meta Ads ya permiten usar IA para optimizar anuncios que
cambian segun el perfil de cada usuario, mejorando la eficiencia del presupuesto

publicitario.

Generacion automatizada de contenido

Herramientas como ChatGPT, Jasper o Copy.ai se utilizan para crear descripciones de
productos, notas de cata, articulos o correos de marketing. Esto permite a las bodegas

ahorrar tiempo y mantener una presencia constante sin sacrificar calidad.



Realidad aumentada (AR) e inteligencia visual

Botellas con etiquetas interactivas que, al escanear un QR, ofrecen recorridos virtuales
por la bodega o storytelling audiovisual personalizado. La IA analiza el perfil del

consumidor y adapta la experiencia.

Analisis de sentimiento en redes sociales

Plataformas de escucha social como Brandwatch o Sprout Social utilizan IA para
analizar opiniones sobre marcas, vinos o tendencias en tiempo real, permitiendo una

gestién proactiva de la reputacién digital.

Beneficios tangibles

Mayor precision en la comunicacion y menor desperdicio de recursos.

Personalizacidon de experiencias a gran escala.

Toma de decisiones basada en datos, no en suposiciones.

Posibilidad de experimentar con creatividad sin perder foco estratégico.

¢El fin de la creatividad? Al contrario

Contrario a lo que se teme, la IA no reemplaza la sensibilidad creativa, sino que la
potencia y la libera. Automatiza tareas repetitivas, permite iterar mas répido, y ofrece

mas informacién para tomar decisiones audaces con menor riesgo.

Una nueva era para las bodegas

La IA no es un lujo reservado a las grandes bodegas tecnoldgicas. Existen herramientas
accesibles y escalables que incluso pequefios productores pueden incorporar para
mejorar su presencia online, afinar su propuesta de valor y conectar de forma mas

efectiva con audiencias especificas.

El desafio es entender que esta tecnologia no es solo una herramienta técnica, sino una
nueva forma de pensar el marketing, con foco en la precisién, la personalizacién y la

optimizacion.



El vino siempre sera humano, emocional y sensorial. Pero en esta nueva etapa, puede

ser también inteligente, estratégico y conectado con el lenguaje de los datos.



