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Ribera del Duero, segunda marca
de calidad de Espana en valor,
tanto en Alimentacion como en

Hosteleria

Un informe de Nielsen confirma a los vinos de la Denominacién de

Origen como referentes en el mercado espanol

miércoles 31 de agosto de 2022

Los resultados del ultimo informe Nielsen, que analiza la dimensién del universo de los vinos con D.O en

los Ultimos 12 meses, revela grandes resultados para Ribera del Duero



Un afo mas, el Instituto Tecnoldgico Agrario de Castilla y Ledn (ltacyl) ha dado a
conocer el informe sobre la evolucion de mercado de vinos con Denominacion de
Origen de Castilla y Ledn durante el ano 2021, que ha realizado la empresa Nielsen,
especializada en medicién y analisis de las dinamicas de mercado y conductas de los

consumidores.

Ribera del Duero es la DO de la regién que experimenta una mejor evolucién global en
2021, alcanzando una cuota de mercado en volumen del 10,4% (1,1 puntos mas que en
2020) y una cuota de mercado en valor del 16,8% (1,6 puntos mas que en 2020),
consoliddndose asi en la Denominacién de Origen con mayor crecimiento de la cuota

en valor.

Los datos Nielsen confirman el posicionamiento de Ribera del Duero como segunda

marca de calidad de Espafia en valor, tanto en Alimentacién como en Hosteleria.

El consumidor apuesta por el valor afiadido que ofrece Ribera del Duero. Asi lo muestra el hecho de que,

en el total vinos con DO, Ribera del Duero es la que mayor crecimiento experimenta en su cuota en valor,

reflejo de su apuesta por la calidad y la diferenciacién



En lo que respecta a los vinos tintos con DO, Ribera del Duero refuerza su
posicionamiento con una cuota en volumen del 16,4% (2,2 puntos mas que en 2020),
hasta el 13,5% (1,7 puntos mas que en 2020) en Alimentacién y alcanzando el 21,8%

(1,4 puntos mas que en 2020) en Hosteleria.

Por areas geograficas, esta nueva edicion del Informe Nielsen ha mostrado que la DO
Ribera del Duero muestra un gran desempefio tanto en el sur del pais como en la

Comunidad de Madrid.

Asimismo, los resultados de este afio han revelado como, en el canal especialista
(Internet, Vinotecas, Venta en Bodega, Tienda Gourmet), los vinos con D.O. Ribera del
Duero han alcanzado una gran incidencia durante el afo 2021, donde sus ventas en
volumen han aumentado un 10% sobre 2020, debido principalmente al buen

comportamiento de las ventas en los canales de Internet y Vinotecas.

De hecho, estos canales se han convertido en claves para la Denominaciéon de Origen,
una vez que el 51% de los consumidores que en 2021 realizaron compras de vino
online incorporaron Ribera del Duero a su cesta de la compra. En el caso de las

Vinotecas, este porcentaje alcanza el 48%.



