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50 bodegas espanolas entraran
en el mercado de EEUU el proximo
invierno

La edicién Winter 2022 de Spanish Wine Pre-Selling Program se
desarrollara en febrero y estéa dirigida a bodegas espanolas

interesadas en abrir mercado en EEUU.

sabado 6 de noviembre de 2021




Alvaro Giménez, Director de Gimenez & Sigwald

Spanish Wine Pre-Selling Program Winter 2022 es una iniciativa dirigida a bodegas
espafolas que quieran aterrizar de forma directa y rapida en el mercado de EEUU. El
programa esta coordinado desde EEUU por la compafiia estadounidense Markentry USA
y desde Espafia, por la consultora Gimenez & Sigwald, cuyo director, Alvaro Giménez,
estd convencido de "la oportunidad real de negocio que existe en el mercado
norteamericano para las 4.500 bodegas que tenemos en nuestro pais". Giménez lleva
anos viajando a EEUU y en todo este tiempo reconoce que con el programa Spanish
Wine "ofrecemos a las bodegas espafiolas la formula mds rdpida y directa que existe
para entrar en el mercado de USA". El director de la consultora afade que otros
mercados como el francés o el italiano estdn muy presentes en EEUU y en el caso de
Espafa "nuestros vinos no tienen nada que envidiar a los de nuestros vecinos

europeos".

La edicién Winter 2022 del programa Spanish Wine se desarrollard en febrero en un
formato concentrado que permitira dar a conocer los vinos espafioles de las bodegas
seleccionadas a través de una red comercial de 180 personas. Durante el desarrollo del
programa, restaurantes y tiendas de vinos de EEUU tendrdn la oportunidad de testar y
probar de primera mano las referencias enviadas. Alvaro Giménez subraya que la
formula del programa es uno de los aspectos mas innovadores, ya que "garantizamos
que los vinos de las 50 bodegas espafiolas seleccionadas lleguen y sean probados por
el cliente final", y esto se consigue '"gracias a nuestra experiencia del pais y a la
colaboracién de grandes empresas con las que trabajamos de la mano, como es
nuestro socio Markentry USA". Una vez seleccionadas las bodegas, desde la
organizacién del programa se lleva a cabo un proceso match-making enfocado a buscar

la mayor afinidad entre importadores y bodegas.

Spanish Wine Pre-selling Program Winter 2022finalizara con una misidn inversa
programada para marzo, orientada a que los importadores y compradores viajen a
Espana y visiten las bodegas con el objetivo de conocer su origen y guarden una mejor

experiencia de cada una de ellas.



Las bodegas espafolas interesadas en participar en la accién deberan inscribirse en la
web www.spanishwineusa.com donde también encontrardn las bases y convocatoria
del programa. Las plazas son limitadas y el plazo de inscripcién vence el préximo 3 de
diciembre. La organizacion realizara la seleccién de bodegas por riguroso orden de
recepcidon de solicitud buscando siempre contemplar un abanico variado de vinos

espafoles para ofrecer a los importadores de EEUU.

El programa, coordinado por la consultora Gimenez & Sigwald y la compafia Markentry

USA, cuenta con el apoyo de Caja Laboral y la Asesoria de Comercio Exterior Tacex.



