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La comunicacion del vino, Premio
Gourmand al mejor libro de vino
para profesionales

El libro muestra las claves necesarias para incrementar el consumo
de vino en el mercado interior, a través de una eficaz comunicacién

del producto

lunes 11 de junio de 2018

nodolfo Castro Galiana

LA cumummcﬁm
DEL VINO
.:' - D
M A T

oo el Vine
jf.‘"(‘/-{l"’f('{f (
Yy ‘@’ (@Jﬂ:}\ e Efj’?r{?frﬂﬂ
: nite @fﬁl{:{?’("ﬁf [P

::' apaE 1_:: v :;M"‘Y‘(‘

gt yi

: g ﬁ/}(ﬁ?ﬂ,pﬂr(
a3 Y S E

L it 5 e & {{1)6("("’{/?

N s i

o .-:.'.jm--




El libro 'La comunicacion del vino', del periodista Rodolfo Castro Galiana, editado en
Espafia el pasado noviembre, ha recibido junto a otros tres obras de Francia, China y
Estados Unidos el Premio Gourmand 2017 en la categoria "Mejor libro de vinos para

profesionales".

La organizaciéon del certamen, que se celebré en Yantai (China), ha sefialado que
concurrieron al evento originales sobre cocina y bebida de 215 paises y regiones y que
en las distintas categorias del apartado de bebida llegaron a la fase final 228

publicadas en 40 paises y regiones.

El libro La comunicacién del vino ofrece una visidén panoramica de la notoriedad publica

gue alcanzan en Espafa, en la segunda década del siglo XXI, un total de 125
denominaciones y zonas de elaboracién de vino, 2.700 bodegas y 11.800 marcas y

anadas.

Del texto galardonado se desprende que la industria vinicola espafola redne todas las
condiciones para incrementar el consumo de vino en el mercado interior, pero se
muestra incapaz de salvar lo que aparenta ser el Ultimo escollo que le resta por

superar: la comunicacién del producto.

El déficit de comunicacién se agudiza a la hora de relacionarse con los consumidores
mas jévenes, lo que convierte al vino en un producto poco competitivo en comparacién
con el mayor empuje mediatico de otras bebidas frias envasadas, en especial la
cerveza. No obstante, se da la paradoja de que nunca se ha hablado tanto del vino en

los medios como ahora y, sin embargo, nunca se ha consumido tan poco.

El prélogo del libro lo firmé el periodista y poeta Carlos Aganzo, director de El Norte de
Castilla, y el epilogo José Pefiin, fundador de la reputada guia de vino que lleva su
apellido. Asimismo, colaboraron el director general de la DOCa Rioja, José Luis
Lapuente; el director general de las bodegas de la Familia Torres, Miguel Torres
Maczassek; el profesor de Direccion de Marca y Creacion de Valor Afadido de la UCH-
CEU, José Manuel Amiguet; y Emanuel Casais, fundador de Vinetur, revista digital

especializada en vino.


https://www.lacomunicaciondelvino.com/

Los datos que aporta el libro han sido recopilados desde el afio 2012 por la Consultora
Castro Galiana, que asesora a denominaciones de origen y bodegas para que

fortalezcan su notoriedad publica en medios.



