
Anheuser-Busch compra Straub
Distributing para reforzar su red

en el sur de California
La cervecera gana los derechos de distribución de la firma en un

mercado clave de bebidas en Estados Unidos

sábado 14 de noviembre de 2026

La división de distribución de Anheuser-Busch comunicó este viernes, 13 de noviembre,
la compra de Straub Distributing en el sur de California, una operación con la que la
cervecera refuerza su presencia en uno de los mercados de bebidas con más volumen



de Estados Unidos.

La transacción incluye la adquisición íntegra de los derechos de distribución de Straub
en esa zona. La operación abarca las marcas del grupo y también determinadas
cervezas artesanas y bebidas sin alcohol que ya pasaban por la red de la distribuidora.

Con esta compra, Anheuser-Busch busca ampliar su capacidad de servicio y elevar la
disponibilidad de producto en todo el sur de California. La empresa sostiene que la
integración le permitirá apoyarse en la implantación local de Straub y en la red logística
del grupo para ganar cuota de mercado y mejorar la cadena de suministro y la relación
con los clientes.

Straub era un operador conocido en ese mercado por su relación con los minoristas y
por una cartera amplia de referencias. Ese peso local explica el interés de Anheuser-
Busch por una compañía que ya tenía presencia consolidada en tiendas,
supermercados y establecimientos de hostelería de la región.

Los términos económicos de la operación no se han hecho públicos. La integración, no
obstante, empezará en breve y se centrará en combinar la estructura operativa de
Straub con la red de distribución de Anheuser-Busch, según trasladaron ambas
empresas. Las dos partes dijeron ver beneficios potenciales para clientes, comercios y
la comunidad del sur de California.

Analistas del sector sitúan la compra como un paso importante dentro de la estrategia
de expansión de Anheuser-Busch en California, un estado que concentra una parte
relevante del consumo y de la distribución de cerveza en Estados Unidos. La operación
también refuerza la posición de la compañía en un mercado muy disputado, en el que
la escala logística y la frecuencia de reparto influyen en la presencia de las marcas en
los puntos de venta.

El movimiento tiene además una lectura para el conjunto del negocio de bebidas. En
Estados Unidos, el canal de distribución es una pieza básica para llegar a lineales,
barras y cartas, y cada compra de derechos o rutas puede alterar el equilibrio entre
grandes grupos y productores independientes. Si se intensifican operaciones de este
tipo, la concentración y la integración vertical del canal podrían dar más peso a los
operadores con red propia y hacer más difícil el acceso al mercado para pequeñas



cerveceras y otras marcas con menor capacidad de negociación en plazas de gran
tamaño como el sur de California.


