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Las exportaciones de vino de
Chile caen un 15,3% en valor

Los envasados concentran casi toda la pérdida de ingresos tras

venderse menos litros y a menor precio

viernes 13 de noviembre de 2026

Chile ingres6 568,48 millones de euros por sus exportaciones de vino entre enero y

junio de 2026, unos 103 millones menos que en el mismo periodo de 2025. La caida fue
del 15,3% en valor y del 12,7% en volumen, hasta 304,76 millones de litros, de acuerdo
con el informe de la Organizacién Interprofesional del Vino de Espafia (OIVE), elaborado

con datos de las aduanas chilenas recopilados por Trade Data Monitor.



La bajada de ingresos fue mayor que la reduccion de litros vendidos. Esa diferencia
llevé el precio medio del conjunto a 1,87 euros por litro, cerca de un 3% menos que un
afo antes. En la practica, Chile vendiéo menos vino al exterior y también cobré menos

por cada litro de media.

La mayor parte del ajuste se concentré en los vinos envasados, que incluyen los
recipientes de menos de dos litros, los espumosos y el bag-in-box. Esta agrupacién
sumoé 485,71 millones de euros, un 15,8% menos, y 191,08 millones de litros, con una

bajada del 11,9%. El precio medio quedé en 2,54 euros por litro, un 4,4% inferior.

El peso de los envasados en el negocio exterior chileno siguié siendo muy alto.
Aportaron el 85,4% del valor exportado y concentraron cerca del 89% de toda la
pérdida de ingresos del semestre. En términos absolutos, dejaron unos 91 millones de

euros menos que en la primera mitad de 2025.

Dentro de ese bloque, el formato de menos de dos litros volvié a ser el principal
soporte de la facturacién. Generé 475,41 millones de euros, un 14,5% menos, con
186,40 millones de litros exportados, un 9,2% por debajo del afo anterior. Su precio
medio retrocedié un 5,8%, hasta 2,55 euros por litro. Por si solo, este segmento reunié
el 83,6% de todos los ingresos por exportacion de vino de Chile. Su pérdida ronda los

80,6 millones de euros.

El bag-in-box registré la caida mas intensa en términos porcentuales. Las ventas de los
formatos de entre dos y diez litros se quedaron en 4,93 millones de euros, un 65,5%
menos, mientras el volumen cayd un 68,9%, hasta 3,02 millones de litros. El precio
medio subié un 10,8%, hasta 1,63 euros por litro, pero ese avance no compensé el
fuerte recorte de los envios. La merma econdmica de esta categoria fue de unos 9,4

millones de euros.

Los espumosos también cerraron el semestre a la baja. Facturaron 5,38 millones de
euros, un 19,8% menos, y vendieron 1,66 millones de litros, con una reduccion del
11,3%. El precio medio descendi6 un 9,6%, hasta 3,24 euros por litro. Pese a esa caida,

siguieron siendo la categoria con mayor valor unitario entre las recogidas por la OIVE.



En el vino a granel, la correccion tuvo otro perfil. Los ingresos bajaron un 12,3%, hasta
82,77 millones de euros, y el volumen retrocedié un 14,1%, hasta 113,68 millones de
litros. En este caso, el precio medio subié un 2,1%, hasta 0,73 euros por litro. El granel
reunid el 37,3% de los litros exportados, pero solo el 14,6% de la facturacion total. Su

pérdida econdmica fue de unos 11,6 millones de euros.

La serie histérica que maneja la OIVE situa el resultado de 2026 como el peor primer
semestre en valor desde 2021. Frente a los 886,2 millones de euros contabilizados
entre enero y junio de 2022, el recorte roza el 35,9%. En los envasados, los 485,71
millones actuales son también el nivel mas bajo de ese periodo. El dato de volumen, sin
embargo, queda ligeramente por encima del de 2023: 191,08 millones de litros ahora
frente a 190,8 millones entonces. Con una cantidad muy parecida, en 2023 se

obtuvieron 558,6 millones de euros, unos 72,9 millones mas.

En el granel, la trayectoria negativa es mds larga. Este segmento acumula cuatro
primeros semestres consecutivos a la baja en valor desde los 155,1 millones de euros
de 2022. La cifra de 2026 se sitla un 46,6% por debajo de aquella referencia. A
diferencia de lo ocurrido con los envasados, el granel también marcé el menor volumen

de toda la serie recogida.

Por paises de destino, los diez principales mercados reunieron 407 millones de euros, el
71,6% del valor total exportado por Chile. Nueve de esos diez compradores redujeron
sus adquisiciones en dinero. La Unica excepcion fue Brasil, que pasé a ocupar la

primera posicidn por facturacion.

Brasil compré vino chileno por 86,6 millones de euros en el primer semestre, un 7,3%
mas que un afno antes. El volumen aumentd un 9%, hasta 36,5 millones de litros. Ese
avance aporté unos 5,9 millones de euros adicionales y elevé su cuota al 15,2% de
toda la facturacion exterior del vino chileno. Como los litros subieron mas que los

ingresos, el valor medio bajé cerca de un 1,6%, hasta 2,37 euros por litro.

Reino Unido fue el segundo mercado por valor y el primero por volumen. Sus compras
alcanzaron 70,8 millones de euros, un 9,5% menos, con 45 millones de litros, un 7,7%
por debajo del mismo periodo de 2025. La pérdida de facturacién ronda los 7,4 millones

de euros. El ingreso medio quedd en 1,57 euros por litro, por debajo del registrado en



Brasil, aunque el mercado britanico absorbid 8,5 millones de litros mas.

Japon se situdé en tercera posicion por valor, con 47,7 millones de euros, un 18,3%
menos. Su volumen cayé bastante menos, un 5,7%, hasta 27,8 millones de litros. Esa
diferencia entre ambas tasas redujo el ingreso medio por litro alrededor de un 13,4%,
hasta 1,72 euros. En términos monetarios, la pérdida japonesa, de unos 10,7 millones

de euros, supero a la del Reino Unido.

Las mayores mermas en dinero se concentraron en Estados Unidos y China. En el
mercado estadounidense, las ventas se redujeron un 37,6%, hasta 44,7 millones de
euros, y los envios cayeron un 36,1%, hasta 25,4 millones de litros. El recorte equivale
a unos 26,9 millones de euros. El precio medio bajé alrededor de un 2,3%, hasta 1,76

euros por litro.

En China, la facturacién descendié un 34,5%, hasta 42,1 millones de euros, mientras el
volumen se desplomé un 52,3%, hasta 15,4 millones de litros. La pérdida se acerca a
22,2 millones de euros. En este destino, el ingreso medio subié con fuerza, un 37,3%,
hasta 2,73 euros por litro, porque la caida del volumen fue mucho més intensa que la
del valor total. Esa media refleja el conjunto de los vinos enviados y no permite atribuir

por si sola el cambio a un Unico tipo de producto.

La suma de las pérdidas en Estados Unidos y China alcanzé unos 49,1 millones de
euros. Esa cifra representa cerca del 48% de todo el recorte sufrido por las
exportaciones chilenas de vino en el semestre. El peso de ambos mercados ayuda a

explicar buena parte del deterioro general.

Canada mostré una evolucién distinta a la de otros destinos principales. Sus compras
bajaron un 6,5% en valor, hasta 36,2 millones de euros, pero el volumen se redujo un
28,9%, hasta 15,4 millones de litros. Como resultado, el ingreso medio avanzd
alrededor de un 31,5%, hasta 2,35 euros por litro. Esa mejora limitd la pérdida

econdmica, que fue de unos 2,5 millones de euros.

En el resto de mercados del grupo principal también hubo descensos de facturacion.
Paises Bajos comprd por 22,9 millones de euros, un 13,1% menos. México se quedd en

20,1 millones, con una bajada del 9,8%. Irlanda adquiri6 18,6 millones de euros,



también un 13,1% menos, y Corea del Sur sumé 17,3 millones, con una reduccién del

18,4%.

El caso de México refleja otra vez la presion sobre el valor unitario. El volumen apenas
bajé un 1%, hasta 14,1 millones de litros, de modo que la reducciéon de los ingresos

llevd el precio medio cerca de un 8,9% a la baja.

La clasificaciéon por volumen deja ademéas un cambio llamativo en Espafa. El mercado
espafol recibié 24,2 millones de litros de vino chileno, un 255,1% mas que en el primer
semestre de 2025. Con ese salto pasé a ocupar la quinta posicién por cantidad. La tasa
publicada por la OIVE situa el dato del afio anterior en unos 6,8 millones de litros, lo
gue equivale a un aumento aproximado de 17,4 millones. Espafa, sin embargo, no

figura entre los diez primeros destinos por valor.

Dinamarca también elevd sus compras en volumen, un 53,8%, hasta 9,9 millones de
litros, y cerré la relacién de los diez mayores mercados por cantidad. Alemania quedd
justo por delante con 10 millones de litros, aunque en su caso las adquisiciones

retrocedieron un 32,1%.



