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Australia pide prohibir los
anuncios de alcohol durante
retransmisiones deportivas en
abierto

El regulador reclama aplicar la misma protecciéon a los contenidos de

las cadenas distribuidos por internet

viernes 13 de noviembre de 2026




La Autoridad Australiana de Comunicaciones y Medios, la ACMA, pidi6 este jueves, 12
de noviembre, que la industria de la television en abierto retire la excepcién que
permite emitir anuncios de alcohol durante retransmisiones deportivas en franjas en las
gue esa publicidad estaria prohibida por las reglas de clasificacién. El regulador
también reclamé una revisién integral de la regulaciéon de la publicidad de alcohol en
Australia para abarcar todos los soportes y propuso que las normas de la televisién
comercial se apliguen también a los contenidos que las cadenas distribuyen por

internet.

La revisién comenzé en marzo de 2026 para evaluar si las reglas vigentes en la
television en abierto ofrecian salvaguardas adecuadas para la audiencia. La ACMA
centré su andlisis en el momento en que pueden emitirse los anuncios de alcohol en la
television lineal, aunque durante la consulta publica recibié observaciones sobre la

presencia de esa publicidad en otros espacios, tanto dentro como fuera de la pantalla.

La presidenta de la ACMA, Nerida O’Loughlin, afirmé que la revisién detecté una
preocupaciéon amplia en la comunidad por la publicidad del alcohol. Afadié que ese
nivel de inquietud es, en general, inferior al que existe sobre la publicidad del juego,
pero sigue siendo alto, sobre todo por la exposicion de los menores. El regulador
subraya que los eventos deportivos del fin de semana emitidos durante el dia rednen
audiencias amplias, con muchos nifios entre los espectadores, y que bajo la excepcién
actual esos menores pueden ver anuncios de alcohol en horarios que, en otras

circunstancias, estarian vetados.

La ACMA recoge ademas que existe una relacidon entre la publicidad del alcohol, un
mayor consumo y formas de consumo de riesgo, con el consiguiente aumento del daho
asociado al alcohol. Al mismo tiempo, las aportaciones recibidas durante la consulta
reflejaron posiciones distintas sobre el peso concreto que tiene la publicidad en la

televisiéon comercial dentro de esos dafos sociales mas amplios.

El regulador sostiene que, al hacer balance, conviene introducir cambios limitados y
proporcionales para que la televisidon en abierto ofrezca salvaguardas adecuadas. Entre
ellos sitla la supresion de la excepcidon aplicada al deporte televisado. O’Loughlin

sefald que esa excepcidn es singular en Australia y que no encaja con el tratamiento



que reciben otros productos sometidos a restricciones publicitarias, como el juego.

La otra recomendacion inmediata se dirige a Free TV Australia, la patronal del sector,
para que aplique de forma voluntaria su cddigo a los contenidos televisivos ofrecidos
por las cadenas en sus servicios en linea. La ACMA sostiene que las reglas deben ser
claras y coherentes y que la audiencia espera la misma proteccién tanto si ve un

programa en la televisién en abierto como si lo ve por internet.

El sistema australiano de radiodifusién funciona bajo un esquema de corregulacién. En
ese modelo, Free TV Australia es la entidad responsable de redactar y actualizar el
cédigo de la television comercial, mientras que la ACMA no puede modificarlo de
manera directa. El regulador avisa, no obstante, de que si la industria no presenta una
versién revisada del cédigo que garantice una proteccién adecuada, la propia ACMA

podria fijar un estdndar de programacion.

La revisién también reconoce que la publicidad del alcohol en televisidn representa una
parte pequefa del conjunto de la inversién publicitaria, aunque sigue siendo una fuente
de ingresos importante para las cadenas y forma parte del modelo de negocio de la
industria alcohdlica y del deporte. Esa combinacién explica la sensibilidad econémica
de cualquier cambio normativo. Para las empresas de cerveza, vino y bebidas
espirituosas, la eliminaciéon de la excepcidon en el deporte podria reducir la visibilidad
comercial de sus marcas en retransmisiones con mucha audiencia, y la extensién de las
reglas a los servicios en linea abriria la puerta a limites mas amplios en el entorno

digital.

La ACMA fue mas alld del ambito televisivo y pidié al Gobierno australiano que estudie
la regulacién de la publicidad del alcohol de forma integral, con atencién a posibles
vacios y diferencias entre plataformas. O’Loughlin recordd que la consulta publica
recogié una preocupacion fuerte por la exposicién a esa publicidad en otros espacios
que no dependen de la autoridad del regulador, como internet, los recintos deportivos,

las camisetas y otros formatos comerciales.

Esa peticion coincide con una recomendacién reciente del Comité Permanente de la
Camara de Representantes sobre Salud, Atencion a la Vejez y Discapacidad, que

planted la creacién de un nuevo marco obligatorio para la publicidad y el marketing de



bebidas alcohdlicas. La coincidencia entre ambas posiciones aumenta la presion sobre
el Ejecutivo australiano para revisar un sistema que ahora combina normas sectoriales,

autorregulacidon y competencias repartidas entre distintos organismos.

Durante el proceso, la ACMA recibié 96 aportaciones y mantuvo contactos con cadenas
de televisién, organizaciones deportivas, entidades sanitarias, representantes de la
industria del alcohol y de la publicidad, organismos publicos y reguladores de otros
paises. Con ese material, el regulador cerré una revisién que coloca en el centro dos
cuestiones: la exposicidon de los menores durante el deporte televisado y la diferencia

de trato entre la emisién tradicional y los servicios en linea de las propias cadenas.



