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El vino aleman resiste mejor que
la media del mercado en Alemania

El analisis de NielsenlQ apunta a una caida mas contenida que la del

conjunto del sector
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El Deutsches Weininstitut (DWI), el Instituto Aleman del Vino, informé este miércoles,
11 de noviembre, de que los vinos alemanes mostraron en el tercer trimestre una
evolucién mas favorable que la del conjunto del mercado del vino en Alemania. La
valoracién se apoya en un analisis de NielsenlQ encargado por la propia entidad y llega

mientras el mercado interior mantiene una trayectoria a la baja.



El mensaje central del estudio es que el vino de origen aleman resistio mejor que la
media del mercado entre julio y septiembre. El DWI presenta ese resultado como una
senal positiva dentro de un negocio que sigue perdiendo pulso en su conjunto, tanto

por la debilidad del consumo como por la presidon sobre el gasto de los hogares.

Aungue la entidad no ha hecho publicos en ese avance los datos detallados del panel,
la formulacién usada por el instituto apunta a que la caida de los vinos alemanes habria
sido menor que la del mercado total o, al menos, que su comportamiento relativo fue

mas estable que el de otras referencias presentes en Alemania.

La lectura tiene interés para productores y bodegas alemanas porque el mercado
doméstico es una base esencial para sus ventas. En un periodo de menor demanda,
una mejor evolucién relativa puede ayudar a mantener espacio en los lineales, en las
cartas de restauracién y en la negociacién con la distribuciéon. También puede influir en
la planificacion comercial de importadores y mayoristas, que ajustan surtidos y

promociones en funcién de los cambios de consumo.

Para el conjunto del sector de bebidas, la sefial va mas alld del vino aleman. Si una
parte del comprador se inclina por referencias nacionales o por categorias que percibe
como mas conocidas, cadenas de alimentacidn, tiendas especializadas y distribuidores
pueden revisar la composiciéon de su oferta no solo en vino, sino también en otras
bebidas con venta asociada en el mismo canal. Ese tipo de movimientos suele afectar a

campahfas, precios y reparto de espacio comercial.

NielsenlQ es una de las consultoras mas utilizadas por fabricantes y distribuidores para
sequir la evolucién de las ventas en gran consumo. Por eso, cualquier cambio en sus
paneles se sigue con atencidon en un mercado como el aleman, uno de los mas
relevantes de Europa para el vino, donde conviven una amplia oferta local y un

volumen alto de producto importado.

La referencia del DWI llega en un momento delicado para el vino en Alemania. El
instituto habla de un “rayo de esperanza” en el mercado nacional, una expresion que
refleja que la mejora es relativa y no implica, por si sola, una recuperacién del conjunto
del negocio. El dato conocido hasta ahora apunta a una pérdida de fuelle mas

contenida para los vinos alemanes, no a un giro completo de la tendencia general.



En este tipo de fases, los operadores suelen fijarse en varios elementos para interpretar
el comportamiento del comprador: el origen del producto, su franja de precio, la
fidelidad a determinadas marcas y la respuesta a las promociones. Si el vino aleman
mantiene en los préximos meses esa ventaja relativa sobre el mercado total, bodegas,
importadores y distribuidores tendrdn una referencia Gtil para decidir compras vy

campanfas en el cierre del ano.



