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El alcohol encadena su tercer ano
de caidas por el giro del consumo

Las RTD suben un 3% y las bebidas sin alcohol aceleran frente al

desplome del vino
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El mercado internacional de bebidas con alcohol volvié a caer en 2025 y encadené asi

su tercer afo seguido de bajadas, segun los nuevos datos publicados por IWSR, firma
especializada en andlisis del sector. El volumen total de bebidas alcohdlicas descendid
un 2%, lo que equivale a 500 millones de cajas de nueve litros. La cerveza, el vino y los

destilados cerraron el ailo con menos ventas en volumen que en 2024, mientras que



las bebidas listas para tomar, conocidas como RTD por sus siglas en inglés, fueron la

Unica gran categoria que avanzo.

El informe refleja un cambio en la relacién del consumidor con el alcohol. Segun IWSR,
no se trata de un abandono general del consumo, sino de una pauta mas medida en la
frecuencia y en la cantidad. Marten Lodewijks, director general y presidente de la
compainia, explicé que el mercado vive “un gran reajuste” y que, aungue los volimenes

siguen bajando en términos generales, aln hay espacios con margen de avance.

Uno de los datos mas llamativos del ejercicio es el retroceso del vino. En 2025, esta
categoria cayé un 5% y queddé por debajo de los destilados en volumen por primera
vez. La bajada prolonga una tendencia negativa que ya venia de afios anteriores.
Dentro del vino, las Unicas areas con evolucién positiva fueron los espumosos, en
especial Prosecco y Crémant, ademas de los vinos sin alcohol, tanto tranquilos como

espumaosos.

Los destilados también cerraron el afo en negativo, con una caida del 3%. Aun asi,
IWSR precisa que, si se excluyen los destilados nacionales, sobre todo el baijiu chino, el
volumen se mantuvo casi plano. Dentro de esta familia hubo comportamientos muy

distintos segun la categoria y el mercado.

El whisky avanzdé un 2% en 2025 gracias casi por completo al empuje del whisky indio
dentro de India, donde esta variedad subié un 4%. El informe indica que las referencias
de menor precio siguen siendo mayoritarias, aunque las gamas premium ganan peso.
También aumenta el interés por los single malt indios. El whiskey irlandés crecié otro

2% y mantuvo asi su linea ascendente de largo plazo.

En cambio, el whisky escocés bajo un 2%, el japonés cedié un 3% y el canadiense
retrocedié un 1%. El tequila sumé un 2%, con una expansidbn mas moderada que la
vista entre 2021 y 2022. En la gama ultra premium, el avance fue mayor y alcanzé el
8%, una sefnal del buen comportamiento de las referencias de precio alto dentro de

esta categoria.



El vodka registré una evolucién desigual y termind con una caida del 2%. También
bajaron el ron, un 1%, y el cofiac y armagnac, un 7%. En estos dos ultimos casos, la
reduccion fue parecida a la anotada en 2023 y 2024. Para el ron y para cofac y
armagnac, Sudafrica fue uno de los mercados con mejor resultado, con subidas de dos

digitos.

La ginebra logré un aumento del 1%, impulsado sobre todo por productos locales de
precio bajo y medio en mercados en desarrollo. Al mismo tiempo, las gamas premium y
super premium siguieron bajo presién. En conjunto, los segmentos premium plus

cayeron un 2%, aunque hubo avances en Brasil, India, Japén y Francia.

Los amargos y aperitivos espirituosos crecieron un 2% durante 2025. El informe
atribuye esa mejora al buen comportamiento de los segmentos estdndar y econémicos
en Africa subsahariana y Sudamérica, junto con la expansién constante de los
aperitivos espirituosos. Europa mantiene un papel central en esta categoria y

concentra mas de dos tercios del consumo mundial.

La cerveza tampoco escap6 a la tendencia general y perdié un 2% en volumen. A pesar
de ello, hubo mercados con evolucidn positiva como India, Sudafrica y Vietnam.
Ademas, las cervezas premium y superiores avanzaron un 1% a escala internacional

gracias al tirén de Vietnam, China, Sudéfrica e India.

La nota mas favorable del afio volvid a llegar desde las bebidas sin alcohol. La cerveza
sin alcohol subié un 8%, los destilados sin alcohol otro 8%, el vino tranquilo sin alcohol
avanzé un 13% y el vino espumoso sin alcohol también gand un 13%. Para IWSR, estas
cifras muestran que una parte del publico busca alternativas con menos graduacién o

sin ella y esta dispuesta a pagar por productos de mayor calidad.

Las bebidas listas para tomar fueron la categoria con mejor resultado entre las grandes
familias del sector. Su volumen aumentd un 3% en 2025 pese a la caida registrada en
Estados Unidos, su principal mercado. Fue alli donde se produjo el primer descenso
anual desde 2015. Aun asi, ese pais sigue representando cerca del 40% del volumen

total mundial de RTD.



Dentro de esta categoria también se aprecia una evoluciéon hacia productos mas caros.
Las RTD premium y superiores crecieron mas del 15%. Japén, segundo mercado
mundial para estas bebidas, registré una subida mas lenta que en afos anteriores, algo
gue IWSR interpreta como una sefial de madurez tras décadas de fuerte presencia del

coctel en lata.

Europa gana peso entre los mercados con mejor evolucién para las RTD. Espafia figura
entre los diez paises con mayor avance dentro de esta categoria, junto con Paises Bajos
y Reino Unido. El informe relaciona este movimiento con la entrada en nuevos

mercados y con el interés por formatos premium, sabores nuevos y marcas recientes.

Por paises, India volvié a ser el motor principal del crecimiento dentro del sector. El
volumen total de bebidas alcohdlicas aumentd alli un 4% en 2025. IWSR recuerda que
ya es el octavo mercado mundial por tamafio y prevé que alcance la quinta posiciéon
antes de 2035. Turquia también aparece como uno de los focos de avance en Europa

gracias al buen comportamiento del segmento estandar en varias categorias.

Los datos completos del ejercicio 2025 y las previsiones hasta 2035 para 160 mercados
ya estan disponibles en la plataforma de IWSR. El informe ofrece una fotografia amplia
del negocio internacional de bebidas alcohdlicas en un momento marcado por menores
volimenes generales, cambios en los habitos de consumo y mejor evolucién para

categorias como las RTD o las referencias sin alcohol.



