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Evaluacion del evento

con nota de. dellal/, siendo 7/
la nota Maxima.

79,2°%

evalda con notas
607/

Se destacan las
evaluaciones de los
aspectos relacionados
a la seguridad, la
atencion en los stand y
la facilidad para
recarga o compra de
tickets que obtuvieron
la mayor cantidad de
notas maximas en la
evaluacion.

<Comoevalian
losdistintos

as oS
delevento?

Porcentajes de participantes
gue evaluaron connota6 o/

67,8%

Vc:loromon
de los vinos

=

60,6%

Artesaniay

67,1%

Seguridad

62,8%

Facilidad para
comprar ticket
O recarga

50 1%

Actividades de
conocimiento y
valoracion del
vino

55,5%

Oferta .
gastrondmica

53,9%

Presentaciones
artisticas

Fuente:

Estudio Levantamiento “Perfil de visitantes a las vendimias” -Iniciativa-

CORFO

Enoturismo
el

Chile

del anos 2025, redlizado entre Subbsecretaria de Turismo,
Enoturismo Chile y la Universidad de Talca.

67,6%

Atencion en los

stands

productos locales

TALCA

\
W
e

60,0%

Focmdod para
occederolos
degustaciones

50,0%

Valor de los tickets




