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La metodología  empleada para la recopilación de los datos expuestos en este informe está basada en la colaboración de todos los establecimientos que forman parte de las 

Rutas del Vino de España y en la cooperación de todas las Rutas con el Club de Producto RVE. Las bodegas y museos del vino adheridos a Rutas del Vino de España recogen 

el número de visitantes que acuden a cada uno de ellos, siendo los entes gestores de cada Ruta los encargados de recopilar posteriormente  esos datos y trasladarlos al 

centro de análisis del Observatorio Turístico de las Rutas del Vino de España. 

Gracias al esfuerzo de todos los establecimientos y Rutas del Vino de España, los datos ofrecidos son cada vez más precisos y representativos de la actividad enoturística que 

existe en nuestro país.

1. Introducción
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El presente informe del Observatorio Turístico de las Rutas del Vino de España proporciona  nuevos datos sobre la oferta y la demanda del enoturismo en las Rutas del Vino que 

integran el Club de Producto Rutas del Vino de España (RVE). 

Concretamente, presenta información detallada del número de empresas e instituciones que forman parte del proyecto Rutas del Vino de España, una marca que aúna a las principales 

propuestas de enoturismo en nuestro país. También proporciona  información sobre la demanda de visitantes a bodegas y museos en las Rutas del Vino de España y su evolución en el 

tiempo . El informe detalla, igualmente, el impacto económico del enoturismo en las Rutas del Vino de España. 

Actualmente, el Club de Producto lo componen 38 Rutas del Vino, contando con la última adhesión de Ruta del Vino Ribeira Sacra que ha tenido  lugar en 2025. Sin embargo, este 

informe se centra en el estudio de la oferta y demanda del 2024, por lo que se tendrán en cuenta los datos relativos a las 37 Rutas del Vino que conformaban el Club de Producto Rutas 

del Vino de España en 2024. Gracias a los estudios realizados desde el Observatorio Turístico de las Rutas del Vino de España contamos ya con un histórico de diecisiete años 

consecutivos (2008-2024) que permiten analizar la evolución del enoturismo en nuestro país durante casi las últimas dos décadas, pudiendo  extraer interesantes conclusiones en 

relación con esta modalidad de turismo y su complementariedad con otros productos turísticos. 



1. Introducción

Mediante este informe se espera proporcionar  información útil  para las 

empresas turísticas y vitivinícolas, junto  con el resto de los actores que 

intervienen en el impulso del enoturismo, así como contribuir  al 

desarrollo del mismo en España.

Los informes del Observatorio Turístico de las Rutas del Vino de 

España, elaborados desde el año 2008, han ido reflejando el 

crecimiento de la actividad enoturística y han permitido  conocer su 

impacto económico. El que aquí se presenta es el correspondiente al 

año 2024.

Este informe arroja datos muy positivos para todos los agentes que 

intervienen de forma directa o indirecta en las Rutas del Vino de 

España. A través de él vemos reflejada la importancia estratégica del 

enoturismo en los distintos territorios  vitivinícolas y podemos 

comprobar el importante  desarrollo enoturístico de las Rutas que 

forman parte del Club de producto  Rutas del Vino de España, la 

principal iniciativa enoturística a nivel estatal.
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I. Fuente de datos:

ÅObservatorio Turístico Rutas del Vino de España - ACEVIN.

      Las bodegas y museos del vino adheridos a Rutas del Vino de España recogen el número de visitantes que acuden a cada uno de ellos, siendo los entes 

gestores de cada Ruta los encargados de recopilar posteriormente esos datos y trasladarlos al centro de análisis del Observatorio Turístico de las Rutas del 

Vino de España.

II. Período analizado:

ÅAño 2024

III. Principal objetivo:

ÅCaracterizar la oferta enoturística de las Rutas del Vino de España.

ÅMonitorizar la demanda enoturística de las Rutas del Vino de España.

ÅCuantificar el impacto económico del enoturismo en las Rutas del Vino de España.

IV. Indicadores principales

ÅVolumen de servicios enoturísticos ofertados y de entidades miembro de las Rutas del Vino de España.

ÅVolumen de visitantes en bodegas y museos de las Rutas del Vino de España.

ÅPrecio medio de la visita, gasto medio del visitante en tienda e ingresos generados en las Rutas del Vino de España.
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Antes de comenzarê

Anotaciones

ÅEn el año 2025 ha tenido lugar la última incorporación de una nueva Ruta al Club de Producto Rutas del Vino de España. Esta es la Ruta del Vino Ribeira 

Sacra. El presente informe abarca únicamente el año 2024, de ahí que, a pesar de contar con 38 Rutas del Vino, actualmente, a lo largo del mismo se tengan 

en cuenta los datos de las 37 Rutas del Vino certificadas en el 2024.

Correcciones

ÅEn el pasado informe, relativo al año 2023, se produjo un error en la cumplimentación de los ficheros que derivó en un error del número de visitantes de la 

Ruta del Vino Rueda . En la presente edición se ha procedido a subsanar ese error. De esta forma, el número correcto en cuanto al total de visitantes 

registrados en esta Ruta fue de 35.315, lo que hace que la cifra global del Club de Producto se ubique finalmente en 2.970.864  visitantes. No es el único 

indicador que se ha visto afectado por esta causa, también lo han hecho los porcentajes de visitantes según procedencia, ingresos de la ruta en cuestión, así 

como los totales en el Club, cuya cifra definitiva es 102.175.446 û.
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2.1 Oferta de servicios enoturísticos  en Rutas del Vino de España

Fuente: Elaboración propia ACEVIN

Ruta del Vino de España Servicios y entidades % Servicios y entidades/total

Alicante 70 2,27%

Almansa 25 0,81%

Arlanza 86 2,79%

Arribes 83 2,70%

BierzoEnoturismo 106 3,44%

Bullas 44 1,43%

Calatayud 33 1,07%

Cariñena 49 1,59%

Cigales 73 2,37%

Garnacha 60 1,95%

Gran Canaria 57 1,85%

Jumilla 63 2,05%

La Mancha 69 2,24%

La Manchuela 65 2,11%

Lleida 67 2,18%

Madrid 148 4,81%

Marco de Jerez 111 3,61%

Méntrida-Toledo 56 1,82%

Montilla-Moriles 69 2,24%

Navarra 63 2,05%

Penedès 250 8,12%

Rías Baixas 247 8,02%

Ribera de Duero 334 10,85%

Ribera del Guadiana 46 1,49%

Rioja Alavesa 146 4,53%

Rioja Alta 112 3,64%

Rioja Oriental 93 3,02%

Ronda-Málaga 56 1,82%

Rueda 97 3,15%

Sierra de Francia 79 2,57%

Somontano 97 3,15%

Toro 62 2,01%

Txakoli 17 0,55%

Utiel-Requena 62 2,01%

Valdepeñas 52 1,69%

Yecla 30 0,97%

Zamora 47 1,53%

TOTAL 3224 2,82%

Mapa de las Rutas del Vino asociadas al Club de Producto en 2024



2.1 Oferta de servicios enoturísticos  en Rutas del Vino de España

Las Rutas del Vino de España cuentan con una oferta 

enoturística de 2.602 empresas y 622 entidades asociadas a 

los entes gestores, articulando una red de 3.224 miembros del 

Club de Producto RVE en las 37 rutas que forman parte del 

mismo a finales de 2024.

ÅEl sector  más destacado  y principal  motor  de la 

actividad  enoturística  son las bodegas,  con 782 en el 

conjunto  del Club. Le siguen el sector del alojamiento  y el 

de restauración,  con 555 y 445 establecimientos  

respectivamente . Estos sectores suponen la oferta básica 

de cualquier destino turístico, pero, además, en el caso de 

las Rutas del Vino de España, se trata  de una oferta  

tematizada  y especializada  en torno  al mundo  del  vino .

ÅLas actividades  de ocio  temático,  que incluyen todo  tipo  

de experiencias relacionadas con la cultura del vino en los 

destinos, cuentan  con 103 empresas, y dan respuesta a 

las demandas de turistas cada vez más exigentes y ávidos 

de vivencias diferentes y personalizadas.

ÅLos museos y centros  de interpretación  completan  la 

oferta  enoturística  y cultural,  con 74 centros  en el 

conjunto  de las Rutas del Vino.

Fuente: Elaboración propia ACEVIN
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Evolución anual de la oferta de servicios (2023-2024)
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Evolución anual porcentual de la oferta de servicios

Fuente: Elaboración propia ACEVIN
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El crecimiento más importante  en la oferta de servicios se ha 

producido  en la categoría Empresas de base digital , con un 160% 

de incremento. Una apuesta  clara por  los diferentes  territorios  a la 

hora  de promocionar  y comercializar  en entornos  online , 

adaptando su oferta a las tendencias y necesidades de un público 

enoturista cada vez mayor.

Destaca también el crecimiento de las Bodegas tradicionales  

(+58,3%), lo que indica el continuo  crecimiento de aquellos servicios 

y empresas que representan el grueso de la oferta enoturística. Otras 

tipologías de establecimiento que han tenido  un importante  

crecimiento son: Otros  servicios  (+42,4%) y Museos y Guías 

turísticos  (+34,6%). 

Durante el año 2024, también se produjeron  bajas, representando 

estas, en ciertas tipologías de establecimiento, un saldo negativo. 

Son las siguientes: Oficinas  de turismo  (-64,4%), Centros visitables  

en la viña  (-39,3%) y Comercios  (-21,8%).

En términos generales, el número de asociados se mantiene en torno  

a los 2.600, lo que indica que a nivel interno de cada Ruta del Vino 

existe estabilidad en cuanto a las empresas y asociados.



2.1 Oferta de servicios enoturísticos  en Rutas del Vino de España

Evolución de la oferta de servicios enoturísticos en las Rutas del Vino de España (2023-2024)
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Fuente: Elaboración propia ACEVIN



2.1 Oferta de servicios enoturísticos  en Rutas del Vino de España

Evolución anual del número de alojamientos por tipología de establecimiento
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Fuente: Elaboración propia ACEVIN



2.1 Oferta de servicios enoturísticos  en Rutas del Vino de España

Evolución anual del número de plazas por tipología de establecimiento

16Fuente: Elaboración propia ACEVIN
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Dentro de la oferta de alojamiento destaca la categoría  hotelera , en 

especial los hoteles de 3 y 4 estrellas. Entre las dos categorías suman 

118 hoteles y 11.345 plazas. 

En cuanto a la oferta extrahotelera, los establecimientos a destacar 

son las casas rurales , con 270 establecimientos y 1.614 plazas, y los 

campings , con 6.591 plazas. 

En total, el número de plazas de alojamiento contabilizadas durante 

2024 asciende notablemente a 33.455, lo que revela la capacidad de 

adaptación y previsión ante una demanda cada vez mayor y con 

diferentes necesidades.

En general, el número de alojamientos asociados se ha mantenido  

estable durante el año 2024. 



Actualmente, forman parte de Rutas del Vino de España:

Å486 Ayuntamientos  de toda la geografía española.

Å29 Consejos Reguladores  de Denominaciones  de Origen  que amparan las respectivas Rutas.

ÅOtras 107 entidades  públicas  o privadas  relacionadas con el sector turístico y/o  la cultura del vino (asociaciones, fundaciones y otras instituciones)

2.2 Entidades miembro de Rutas del Vino de España
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Evolución de municipios y entidades miembro de Rutas del Vino de España (2023-2024)

Fuente: Elaboración propia ACEVIN Fuente: Elaboración propia ACEVIN
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3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de España

Evolución anual visitantes en Bodegas y Museos (2008-2024)

Durante el año 2024 el número total de visitantes a las bodegas y museos del vino asociados a las Rutas del Vino de España ha sido de 

3.036.878 , experimentando un crecimiento del 2,22% respecto al año 2023. 20
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3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de España

Variación porcentual interanual Rutas del Vino de España (2008-2024)
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El enoturismo español se encuentra en un crecimiento constante. Año tras año, el número total de enoturistas  sigue creciendo , de forma 

general, en el Club de Producto . Con respecto al año 2023, se ha experimentado un crecimiento del 2,22%

Fuente: Elaboración propia ACEVIN
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Las Rutas del  Vino  de España más visitadas  durante el año 2024 

han sido: 

1. Ruta del Vino  y el Brandy  Marco  de Jerez, con 425.652 

visitantes.

2. Ruta del  Vino  Ribera del  Duero,  con 381.083 visitantes.

3. Ruta del  Vino  Penedès, con 369.170 visitantes.

Otras Rutas con cifras muy importantes son Rioja Alavesa (258.417), 

Calatayud  (246.551) y Rías Baixas (155.551).

3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de España



3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de España

Evolución anual visitantes en Bodegas y Museos (2023-2024)

23
Fuente: Elaboración propia ACEVIN
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La tendencia creciente en cuanto a volumen de visitantes recibidos en 

la que se encuentra el Club de Producto Rutas del Vino de España nos 

deja cifras muy positivas. 

Atendiendo al índice de visitas por Comunidades Autónomas, 

encontramos que las más visitadas en 2023 han sido:

1. Castilla  y León (que es también la que más Rutas del Vino 

aglutina: un total  de 9 rutas) con 624.460 visitantes

2. Andalucía , con 491.443 visitantes

3. Cataluña , con 395.286 visitantes

Por otro  lado, aquellas que han experimentado un mayor crecimiento 

son las siguientes: 

1. Extremadura , crecimiento del 101,6%

2. Región  de Murcia , crecimiento del 26,3%

3. Cataluña , crecimiento del 16,9%

3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de España



3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de España

Evolución anual visitantes en Bodegas y Museos de Rutas del Vino 

de España por Comunidades Autónomas

Destaca el crecimiento porcentual experimentado por 

Extremadura  (101,6%) que ha duplicado el número de 

visitantes.

Fuente: Elaboración propia ACEVIN



3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de España

Visitantes en Bodegas
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Visitantes en Museos

De los 3.036.878 visitantes registrados durante el año 

2024, un 70,19% (2.131.733) corresponde  a visitantes  

de Bodegas y un 29,81% (905.145) a visitantes  de 

Museos.

Ambas cifras han aumentado considerablemente con 

respecto al año 2023:

Å En el caso de las bodegas  se han recibido 35.206 

visitantes  más (crecimiento del 1,65%).

Å En el caso de los museos se han recibido 30.208 

visitantes  más (crecimiento de 3,40%).

Evolución anual de los visitantes en Bodegas y Museos (2023-2024)

Fuente: Elaboración propia ACEVIN Fuente: Elaboración propia ACEVIN
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3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de España

Visitantes en Bodegas y Museos por Ruta del Vino de España. Año 2024

27Fuente: Elaboración propia ACEVIN
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Importancia porcentual del número de visitantes en bodegas y museos por Rutas. Año 2024

28Fuente: Elaboración propia ACEVIN



3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de España
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La distribución  del volumen total  de enoturistas que visita las Rutas 

del Vino de España en cuanto a bodegas y museos se sitúa, 

tradicionalmente, en torno  a los porcentajes 70/30%. La tendencia 

habitual es que los visitantes  a bodegas  constituyan  el 70% del  

total,  mientras  que los visitantes  a museos representen  el 30%.

No obstante, observamos que hay determinados casos en los que esa 

tendencia varía, lo que denota el rico y variado ecosistema del que 

goza el catálogo de destinos de Rutas del Vino de España, donde 

cada territorio  aprovecha y saca partido  de sus particularidades. Así, 

existen  Rutas del Vino  en las que los museos juegan  una baza 

muy  importante  (Calatayud, Arlanza, Txakoli, Garnachaê), mientras  

que en otras  tienen  más peso las bodegas  (Alicante, Jumilla, 

Zamora, Toroê).



3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de España

Evolución del número de visitantes en Bodegas de las Rutas del Vino de España (2023-2024)
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2.131.733 

de Visitantes 
en Bodegas

Fuente: Elaboración propia ACEVIN
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Evolución del número de visitantes en Museos de las Rutas del Vino de España (2023-2024)

905.145  

De Visitantes 
en Museos

Fuente: Elaboración propia ACEVIN
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