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EVOLUCION DEL MERCADO
ANALISIS DE LOS CANALES ANALISIS DE LOS SECTORES

% Variacion ventas valor % Variacion Valor Ventas (Acum14) % Variacion Valor Ventas (Acum14

Total Hipermercados = Supermercados ~Supermercados  Supermercados  Tradicionales Drogueria/ Alimentacion Bebidas Drogueria/
Acumi3 Acuml4 Espana 1.000-2.500 m?  400-999 m? 100-399 m? alimentafiéln Perfumgri? Perfumeria
46.062 22,523  Ventosmil € R ot
o R - .
% Variacion respecto ano anterior Peso para Total Gran
Peso para Drog/Perf
2,6 Consumo
20 Acumi13 | Acumi4 | Acumi3 | Acumi4d . v
s eso en Ventas
Hipermercados 15,6% 15,4% 15,1% 14,9%
P Acumi3 Acumi4
Supermercados 1.000-2.500 m? 40,6% 41,5% 34,2% 35,2% Alimentacion 63,4% 63,5%
Supermercados 400-999 m? 18,8% 18,8% 13,0% 13,2% Bebidas 14.9% 15,1%
% | T
0 I I 0, 0, O, 0,
’ \ Supermercados 100-399 m? 12,7% 12,5% 7,6% 7,6% Drogueria/Perfumeria 21.7% 21,4%
-0,8 Tratdicion.al.es alimentacion + 6,1% 5.9% 16% 16%
W13 A S o N D E F M A M Junig | 2utoservicios
Drogueria/Perfumeria o o o o
(Enero13 = Acumulado de las semanas 2, 3y 4) libreservicio + tradicionales 6,2% 5,9% 28,5% 27,5%

Fuente: Nielsen MarketTrack.
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ALIMENTACION

% Variacion ventas valor

Ano 2013 Acuml4 Jun14
Ventas mill. € 29.016 14.308 2.787
% Variacion Ventas Valor (Acum14)
4,6
3,0
2,5

2,9
Alimentacion Conservas Leches Platos Charcuteria Quesos  Congelados Derivados
seca y batidos cocinados y lacteos
precocinados
253%  65%  58% 3,1% 77%  46%  44%  61%

PESO SOBRE TOTAL MERCADO

BEBIDAS

% Variacion ventas valor

1,4
0,0
-0,9
Aro 2013 Acuml4 Junl4
Ventas mill. € 7.227 3.396 724

% Variacion Ventas Valor (Acum14)

Aguas Bebidas Zumos  Cervezas Vinos  Espumosos Bebidas
refrescantes alcohdlicas
17%  46%  10%  34% 24% 03%  17%

PESO SOBRE TOTAL MERCADO

n
DROGUERIA/PERFUMERIA

% Variacion ventas valor

o

Ao 2013
9.818

Acuml4
4.818

Junt4

Ventas mill. € 967

% Variacion Ventas Valor (Acum14)

Perfumeria
e Higiene

12,7%

Drogueria

y Limpieza

8,7%

PESO SOBRE TOTAL MERCADO

Fuente: Nielsen MarketTrack.

ANALISIS DE LA MARCA DE LA DISTRIBUCION

Cuota MD Total Gran Consumo

45,0 448

Juni3 May14 Junl4

Cuota MD Alimentacion

Cuota MD Bebidas

449

Junt4 Junt4

Cuota MD Drogueria-Limpieza

Cuota MD Belleza-Higiene

Junt4 Juni3

Junl4

May14

Participacion en valor de la MD sobre Total Producto
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