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Evolución del Mercado 
de Gran Consumo
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Análisis de los SectoresAnálisis de los Canales

Peso en Ventas

Acum13 Acum14

Alimentación 63,4% 63,5%

Bebidas 14,9% 15,1%

Droguería/Perfumería 21,7% 21,4%
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 Peso para Total Gran 
Consumo Peso para Drog/Perf

Acum13 Acum14 Acum13 Acum14

Hipermercados 15,6% 15,4% 15,1% 14,9%

Supermercados 1.000-2.500 m2 40,6% 41,5% 34,2% 35,2%

Supermercados 400-999 m2 18,8% 18,8% 13,0% 13,2%

Supermercados 100-399 m2 12,7% 12,5% 7,6% 7,6%

Tradicionales alimentación + 
autoservicios 6,1% 5,9% 1,6% 1,6%

Droguería/Perfumería 
libreservicio + tradicionales 6,2% 5,9% 28,5% 27,5%

Ventas mill. €
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Análisis de la Marca de la Distribución
Cuota MD Total Gran Consumo

Jun13 May14 Jun14

38,7 38,6 38,5

Jun13 May14 Jun14

45,0 44,8 44,9

Cuota MD Droguería-LimpiezaCuota MD Alimentación Cuota MD Belleza-HigieneCuota MD Bebidas

Jun13 May14 Jun14

50,4 51,5 51,1

Jun13 May14 Jun14

23,6 22,5 23,0

Jun13 May14 Jun14

20,0 19,8 19,1

25,3% 6,5% 5,8% 3,1% 7,7% 4,6% 4,4% 6,1%
Peso sobre Total Mercado

1,7% 4,6% 1,0% 3,4% 2,4% 0,3% 1,7%
Peso sobre Total Mercado

8,7% 12,7%
Peso sobre Total Mercado
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Participación en valor de la MD sobre Total Producto


