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Beyoncé kauft Moet Hennessys
Anteil an SirDavis Whisky

Der Verkauf beendet das Joint Venture von 2024 und Uberlasst der

Sangerin die Kontrolle uber die Strategie und Expansion der Marke.

Mittwoch, 12. August 2026

Beyoncé hat die volle Kontrolle Gber SirDavis American Whisky Ubernommen, nachdem

sie Moét Hennessys Anteil an der Marke gekauft hat. Damit endet ein Joint Venture, das
einen der grofRten Luxus-Getrankekonzerne der Welt mit einer der einflussreichsten

Figuren der Popkultur zusammengebracht hatte.



LVMH, das franzésische Luxusunternehmen, zu dem Moét Hennessy gehort, bestatigte
den Verkauf am Montag in Paris nach friheren Berichten in Fachmedien. Das
Unternehmen machte weder Angaben zur Hohe des verkauften Anteils noch zum Preis

der Transaktion oder zu Verkaufen, Volumina, Bewertung oder Profitabilitat.

Der Deal verandert die EigentUmerstruktur eines Whiskey-Labels, das gemeinsam mit
Moét Hennessy entwickelt und 2024 auf den Markt gebracht wurde. Mit dem Auskauf
wird SirDavis von einem Gemeinschaftsprojekt zu einer Marke, die vollstandig von
Beyoncé kontrolliert wird, was ihr die alleinige Verantwortung fur Strategie, Vertrieb

und kinftige Expansion in den USA und im Ausland gibt.

Die Marke war als langfristige Zusammenarbeit prasentiert worden. In der
Fachberichterstattung Uber die Transaktion hieR es, beide Seiten hatten mehrere Jahre
vor der MarkteinfUhrung an SirDavis gearbeitet und das Projekt als Partnerschaft Uber
Kreation, Entwicklung und Launch beschrieben. In einer kurzen, von Branchenmedien
zitierten Stellungnahme erklarte ein Sprecher von SirDavis, die Marke beginne ein
neues unabhangiges Kapitel und Knowles-Carter Ubernehme nun die volle

Eigentimerschaft und Kontrolle.

Weder Moét Hennessy noch Vertreter der Marke nannten einen Grund fur den
Eigentimerwechsel. LVMH lehnte es ab, bei der Bestatigung der Transaktion weitere
Details zu nennen. Damit bleibt offen, warum sich Moét Hennessy aus einer
amerikanischen Whiskey-Marke zurtickgezogen hat, die das Unternehmen von Grund

auf mit aufgebaut und weiter in neue Markte ausgedehnt hatte.

SirDavis kam zu einem Zeitpunkt auf den Markt, als alkoholische Marken mit
Prominentenbeteiligung zu einem festen Bestandteil des Spirits-Geschafts wurden.
Grolse Getranke- und Luxuskonzerne setzen zunehmend auf Celebrity-Partnerschaften,
um jungere Konsumenten zu erreichen, eine Premium-Positionierung aufzubauen und
Marken mit unmittelbarer globaler Wiedererkennbarkeit zu schaffen. LVMH selbst hat
mit diesem Modell durch die Beziehung zu Jay-Z, Beyoncé Ehemann, bei Armand de

Brignac Champagne Erfahrung.



SirDavis wurde als Premium-American-Whiskey positioniert und bezog einen Teil seiner
Identitat aus Beyoncés Familiengeschichte. Fachberichte zufolge verweist der Name auf
ihren UrgroRvater. Bei der EinfUhrung der Flasche wurde sie zunachst in den USA und
im Vereinigten Konigreich Uber den Einzelhandel vertrieben, mit ausgewahlten
Flughafenplatzierungen in den USA. Der empfohlene Verkaufspreis wurde auf 89 US-

Dollar auf dem amerikanischen Markt und 79 Pfund in GroBbritannien angegeben.

Moét Hennessy weitete die Reichweite der Marke spater aus. Im April 2025 fUhrte das
Unternehmen SirDavis in Asiens globalen Travel-Retail-Markt ein und erschloss damit
einen wichtigen Vertriebskanal fur Premium-Spirituosen, die von Sichtbarkeit bei
internationalen Reisenden abhangen. Begleitet wurde diese Expansion von einer

digitalen Marketingkampagne in der Region.

Der Verkauf bedeutet, dass diese nachsten Entscheidungen nun allein unter Beyoncés
Kontrolle getroffen werden. FuUr prominente Grunder kann die volle Eigentimerschaft
mehr Freiheit bei Markenidentitat, Produktentwicklung, Partnerschaften und dem
Tempo der geografischen Expansion bieten. Sie kann es einem Grunder auch
ermoglichen, den langfristigen Wert starker zu sichern, wenn eine Marke wachst.
Zugleich kann der Ausstieg eines groBen Unternehmenspartners praktische Fragen zu
Vertriebsunterstitzung, Logistik und dem Zugang zu internationalen Verkaufsnetzen

aufwerfen, besonders in einer so umkampften Kategorie wie American Whiskey.

Die Transaktion erfolgt zudem zu einem Zeitpunkt, an dem grolSe
Getrankeunternehmen ihre Portfolios weiterhin sorgfaltig Uberprufen.
Spirituosenkonzerne stehen in mehreren Markten unter Druck durch geringere
Konsumausgaben, vorsichtige Lagerbestande des Handels und uneinheitliche
Nachfrage nach hoherpreisigen Flaschen. Unternehmen reagieren darauf, indem sie
sich starker auf Marken konzentrieren, die sie als Kernmarken ansehen, und gleichzeitig
Partnerschaften genauer prufen, die moglicherweise langer brauchen, um skaliert zu
werden. LVMH stellte seine Entscheidung zu SirDavis nicht in einen Zusammenhang mit
einer breiteren PortfoliolUberprifung, und es gibt keine o6ffentlichen Finanzdaten zur

Marke, die zeigen wurden, wie sie sich unter der Partnerschaft entwickelt hat.



Die jungsten Ergebnisse von Moét Hennessy hatten selbst eine gewisse Verbesserung
gezeigt. Laut Fachberichterstattung verzeichnete die Sparte im Jahr 2026 im zweiten
Quartal ein zweites Quartal in Folge mit Umsatzwachstum, nach einem Zuwachs von
5% im zweiten Quartal und einem ahnlichen Plus im ersten. Dennoch deutet die
Entscheidung des Unternehmens, SirDavis zu verlassen, darauf hin, dass Wachstum im
breiteren Portfolio nicht automatisch eine langfristige Rolle fir jede neue Marke im

Unternehmen garantierte.

Flr Beyoncé verschafft der Auskauf ihr die volle Eigentiimerschaft an einem Label, das
von Anfang an um ihren Namen, ihre Geschichte und ihr Publikum herum aufgebaut
wurde. Fur Moét Hennessy markiert er den Ausstieg aus einem gebrandeten
amerikanischen Whiskey-Projekt, das Teil einer breiteren Strategie war, Luxusgetranke

mit Celebrity Entrepreneurship zu verbinden.

Unklar bleibt, wie sich der Wechsel auf die nachste Phase der Marke auswirken wird. Es
wurde weder ein neuer Vertriebsplan noch ein Produktionsupdate oder eine
Produkterweiterung angeklindigt. Die Parteien haben auch nicht gesagt, ob die
aktuellen Markte, die Preisgestaltung und die Travel-Retail-Strategie unter der neuen

Struktur beibehalten werden.

Fest steht nur, dass SirDavis kein Joint Venture mehr ist. Nach rund zwei Jahren am

Markt ist die Marke nun vollstandig im Besitz von Beyoncé.



