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Langere Besuche beleben
Britanniens Bars

Die Ausgaben bleiben stabil, obwohl die Getrankemengen sinken,

sagt The Oxford Partnership.

Mittwoch, 20. Mai 2026

Neue Daten von The Oxford Partnership zeigen, dass langere Aufenthalte und stabile

Ausgaben die Entwicklung in GrolSbritanniens Pubs und Bars stltzen, obwohl die

Trinkmengen weiter nachgeben.



Der April-Marktbericht der Gruppe ergab, dass die Auslastung auf 65,5 % stieg und
damit 3,4 % Uber dem Vorjahreswert lag, wahrend die durchschnittliche Verweildauer
um 11 Minuten auf 157 Minuten zunahm. Die durchschnittlichen Ausgaben pro Kopf
blieben bei 26,89 £ und damit nahe am Rekordniveau vom Marz, was darauf hindeutet,

dass Verbraucher weiterhin bereit sind auszugeben, wenn sie ausgehen.

Der Bericht zeigte jedoch auch, dass die gesamten Getrankemengen im April im
Jahresvergleich um 2,1 % zuruckgingen, wahrend der Absatz pro Verkaufsstelle um 0,8
% nachgab. The Oxford Partnership sagte, die Zahlen deuteten auf eine wachsende
Licke zwischen dem Engagement der Verbraucher fur Gastronomiebetriebe und der

Menge hin, die sie dort tatsachlich trinken.

Das Unternehmen erklarte, MaRigung bleibe ein klarer Trend: Kunden betrachteten
Pubs und Bars zunehmend als Orte fur Essen, Geselligkeit und breitere Erlebnisse und
nicht mehr ausschlielSlich fur alkoholgetriebene Anlasse. Dieser Wandel habe dazu
beigetragen, die Betriebe gut ausgelastet zu halten, zugleich aber das Geschaft fur
Betreiber komplizierter gemacht, die mit hdheren Kosten und schwacherem

Verbrauchervertrauen konfrontiert seien.

Die Kategorienentwicklung spiegelte diese veranderten Gewohnheiten wider. Stout
blieb einer der starksten Segmente mit einem Mengenplus von 7,6 %, wahrend World
Lager um 3,5 % zulegte. Traditionelle Lager-Segmente taten sich weiterhin schwer: Die

Volumina bei Core Lager sanken um 6 %, World 4 Lager verlor 6,7 %.

Alison Jordan, Chief Executive von The Oxford Partnership, sagte, die Verbraucher
nahmen sich weiterhin Zeit fUr Gastronomie und soziale Anlasse blieben wichtig,
verhielten sich aber bei ihrer Ankunft anders. ,Die Menschen bleiben langer, die
Betriebe sind gut besucht und das Ausgabenniveau halt sich gut”, sagte sie. ,Allerdings

bedeutet hohere Ausgaben nicht automatisch bessere Ertrage fur Betreiber.”

Sie fugte hinzu, der Kostendruck bleibe erheblich und Verbraucher zahlten oft mehr und
tranken dabei weniger; das schaffe ein komplexeres Geschaftsumfeld, als es die

Schlagzeilen allein vermuten lieRen.



Der Bericht sagte voraus, dass der Sektor nun auf warmeres Wetter und grol3e
Sommerveranstaltungen setzen werde, um in den kommenden Monaten aus starkem

Besucheraufkommen bessere Getrankverkaufe zu machen.



