
意大利葡萄酒行业组织提醒酒庄：可持续发
展声明须有依据

指南指出，环保标识未经认证或碳中和依赖抵消措施，酒标和广告可能受到审
查

2026年11月12日星期四

随着监管机构提高对可持续发展声明的举证要求，意大利酒庄正被提醒，应仔细审视酒瓶标签、广告
和各类数字渠道中使用的环保表述。

Gambero Rosso报道称，意大利葡萄酒联盟（Unione Italiana Vini，简称UIV）的法律部门已提醒生
产商，环保信息必须有证据支撑，且表述方式不得误导消费者。据报道，相关规定还禁止使用未经独
立认证的环保标识，并不认可以抵消措施而非直接、可证实的减排为基础的碳中和声明。

这项提醒直指葡萄酒行业一种日益普遍的营销策略。生产商越来越多地将葡萄酒、葡萄园和包装描述
为可持续、低影响或具有气候意识。UIV强调，这类说法不能被当作宽泛的品牌宣传用语。如果酒庄



声称或暗示某款产品带来环境效益，就必须能够为这一说法提供依据。

对于缺乏详细证据却依赖笼统环保宣传的酒庄，这意味着法律风险上升。如果酒庄无法说明相关声明
如何衡量、核实并持续落实，那么暗示葡萄酒更具环境优势的标签、网站内容、社交媒体帖子或推广
活动都可能受到审查。看起来像正式可持续发展认证、实际却未由独立机构认证的符号或徽章，也面
临同样的问题。

碳相关声明尤其敏感。据Gambero Rosso报道，UIV的法律指南明确指出，如果碳中和仅通过补偿措施
实现，企业就不应将葡萄酒或酒庄称为碳中和。这一立场针对的是食品和饮料销售中最常见、最醒目
的环保营销方式之一：企业过去常借助抵消项目支持与气候相关的宣传。

对于饮料行业而言，这项提醒可能立即带来实际影响。葡萄酒企业可能需要审查包装、背标文字、宣
传册、网店和社交媒体内容，以降低因环保宣传误导而受到处罚的风险。如果进口商、经销商和零售
商在自身营销中重复或扩大传播缺乏依据的声明，同样可能面临合规压力。

UIV的提醒也反映出，环保传播的评估方式正在发生更广泛的变化。生产商仅仅指出自己开展了可持
续发展工作，或作出了企业层面的承诺，已不足够。相关声明越来越需要具体、有文件记录，并且易
于消费者理解。如果含糊的表述让人以为某项效益经过认证或有科学依据，而企业又无法证明，就可
能引发合规问题。

对酒庄来说，这既是实际操作上的挑战，也是法律层面的挑战。可持续发展工作本身仍可能真实且意
义重大，但如今如何描述这些工作，与工作本身同样重要。已经减少排放、用水或化学品投入的生产
商，可能需要以更具体、可核实的方式呈现成果，而不是依赖暗示整体环保优势的宽泛口号。

Gambero  Rosso报道的这项提醒很可能受到行业各方密切关注，因为它涉及葡萄酒营销中最显眼的一
些内容。环保定位已成为国内和出口市场的卖点，但最新指南表明，过去被视为有用商业宣传的说法，
如今若缺乏独立依据且措辞不够谨慎，就可能带来风险。


