
特朗普对加拿大酒类的禁令未能提振美国威
士忌销量

18个酒类管制州9月数据显示，禁令生效后美国威士忌销量下滑0.1%

2026年11月12日星期四

特朗普政府禁止进口加拿大酒类，打击了美国部分地区的加拿大威士忌销售，但初步销售数据显示，
这并未促使消费者转而购买美国威士忌。

美国全国酒类饮料管制协会（NABCA）数据显示，9月，美国18个由政府机构管控酒类销售的州，加拿
大威士忌销量较上年同期减少逾1.5万箱。同月，这些州的美国威士忌销量下滑0.1%，而烈酒总销量
增长3.2%。

增长来自其他品类。NABCA表示，9月罐装鸡尾酒销量增长近29%，龙舌兰酒销量增长9.5%。美国威士
忌销售额小幅增长0.8%，但销量下滑表明，该品类并未承接加拿大威士忌流失的销售额。

美国蒸馏酒理事会（DISCUS）主席兼首席执行官克里斯·斯旺格在接受《新闻周刊》报道时表



示：“进口禁令并未给美国生产商带来任何好处。”DISCUS是美国蒸馏酒行业的主要行业组织。

这些数据反映出饮料行业面临的更广泛问题。贸易争端可能导致商品撤出货架，却未必会将需求转向
本土品牌。相反，争端可能减少边境两侧的出口，给生产商和零售商带来压力，并促使消费者转而选
择其他饮品。

美国进口禁令于9月29日凌晨12时01分生效，依据的是《1930年关税法》第338条。白宫表示，在加拿大
“持续歧视、事实上还变本加厉歧视”美国酒类后，政府决定援引该条款。此前，美国于8月征收
了50%的关税。美国总统唐纳德·特朗普8月曾表示，美国在这场争端中占据优势，并在社交媒体上写
道，美国不需要加拿大。

新政策实施后的首份销售数据仍不完整。NABCA的9月报告仅涵盖禁令生效后的两天，因此要全面了解
情况，还需等待预计于12月初公布的10月数据。即便如此，这一初步结果与行业所称加拿大已出现的
情况相符。

2025年3月，特朗普加征关税后，加拿大大多数省份将美国葡萄酒和烈酒撤出政府经营的酒类商店。
肯塔基波本威士忌及其他美国品牌从许多货架上消失。DISCUS援引的行业数据显示，尽管美国竞争产
品遭到下架，抵制行动最初几周加拿大本土烈酒销量仍下降6.3%。斯旺格表示，各省的收入也因此减
少。

美国生产商受到直接冲击。DISCUS表示，2025年美国威士忌对加拿大出口额下降57%，降至3300万美
元。斯旺格称，美国酒类行业对加拿大出口总额的降幅为73%。

先是在加拿大、如今又在美国发生的这两起事件表明，烈酒消费者并不认为不同威士忌品类可以互换。
加拿大威士忌必须在加拿大生产，波本威士忌也必须在美国生产。当某一品类消失或更难买到时，许
多消费者不会简单地改买另一种威士忌。有些人转买龙舌兰酒，另一些人则选择罐装即饮鸡尾酒。

这一转变值得关注，因为在最新一轮贸易摩擦升级之前，美国威士忌就已承压。DISCUS表示，美国威
士忌在国内的销量2024年下降1.8%，2025年又下降0.9%。在酒类管制州，过去一年销量下降了3%。10
月27日公布的全国批发商数据显示，截至9月，美国威士忌销量仍在下滑。

进口禁令还设有一项重要例外：以容量超过4升的容器运输的烈酒不受禁令限制。因此，美国销量最
高的加拿大威士忌品牌Crown  Royal仍可散装运入美国，再在当地装瓶。斯旺格称，这项豁免是积极
的，因为美国的装瓶岗位依赖这类业务。他表示，两国的烈酒行业联系紧密。

这一安排意味着，在美国市场占据最大份额的加拿大品牌仍可继续供应，而规模较小的酿酒厂则面临
更大冲击。在加拿大装瓶并出口成品的生产商，可采取的变通办法较少。对其中许多企业而言，美国
市场至关重要。《新闻周刊》报道称，过去一年，该行业约93%的烈酒出口销往美国。

这场争端也暴露出联邦贸易政策与加拿大酒类实际销售方式之间的不匹配。据报道，渥太华目前没有
对啤酒、葡萄酒或烈酒征收报复性关税。美国酒类面临的主要限制来自省级层面，各省政府或与政府
关联的机构掌控商店可以上架哪些商品。报道称，加拿大10个省中仍有8个没有采购美国酒类。

仍在销售美国酒类的两个省份之一萨斯喀彻温省于9月8日征收了50%的税费，白宫宣布美国禁令时曾
将此举作为依据。英属哥伦比亚省省长戴维·伊比7月表示，美国酒类“绝不可能”重返该省商店的
货架。



这意味着，华盛顿的政策针对渥太华，但酒类销售的实际权力主要仍掌握在各省领导人手中。对蒸馏
酒生产商、分销商和零售商而言，这让市场持续处于不确定之中，而这一行业通常依赖较长的规划周
期和稳定的货架供应。

11月1日，局势出现可能缓和的迹象。总理马克·卡尼表示，他与特朗普进行了一次富有建设性的谈
话，谈判代表将在未来几周努力达成协议。特朗普也提到了达成协议的“设想”。

对酒类行业而言，时机十分关键。斯旺格表示，两国的节日季都是全年烈酒销售最重要的时期。如果
争端持续到这一时期，影响可能从加拿大威士忌和美国威士忌扩大至批发商、省级酒类销售体系、装
瓶企业以及依赖稳定供应和消费者选择的餐饮接待业。

这场风波也正在检验贸易限制能在多大程度上改变饮酒习惯。目前，两国的证据都表明，将酒瓶撤下
货架并未明显提振本土威士忌生产商。相反，压力波及更广泛的酒类市场，影响出口、收入和商品供
应。


