
美国酒类销售额10月下旬下降1.4%，万圣节
消费提振有限

NielsenIQ称，预调鸡尾酒销售额增长3.7%，酒类总箱量下降3.0%，葡萄酒是主
要品类中跌幅最大的
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NielsenIQ的一份报告显示，在截至10月31日的四周内，美国酒类销售额下滑。尽管万圣节和亡灵节
购物在这一时期后段提振了需求，但市场大部分领域的消费需求仍持续承压。

NielsenIQ（简称NIQ）称，报告期内酒类销售总额达到82亿美元，同比下降1.4%。总箱量为1.557亿
箱，同比下降3.0%。报告指出，节日销售窗口为行业带来短期提振：截至10月24日的一周，销售额升
至21亿美元，较前一周增长5.8%，接近上年同期水平。

不过，这一回升并未改变NIQ所描述的整体趋势：基础消费需求走弱。报告称，季节性需求帮助部分
品类缓和了跌幅，但所有主要品类的销量趋势仍为负值。



预调鸡尾酒是市场表现最强的品类。NIQ称，预调鸡尾酒销售额同比增长3.7%，销量则下降0.3%，跌
幅远小于整体市场。该公司表示，在与秋季节庆相关的社交场合中，消费者对便利性和多样性的需求
持续推动这一品类增长。NIQ在啤酒、葡萄酒和烈酒分类下的预调鸡尾酒包括烈酒基底预调鸡尾酒、
葡萄酒基底鸡尾酒、调味麦芽饮料和硬苏打水。

NIQ称，作为传统酒类中规模最大的品类，啤酒仍承压，但表现较秋季早些时候有所改善。啤酒销售
额下降1.6%，销量下降3.3%。报告指出，两项指标的降幅均小于上一报告期，反映出正常的季节性提
振，但销售仍低于上年同期水平。

报告显示，葡萄酒仍是表现最弱的主要品类。其销售额下降3.8%，销量下降5.3%。NIQ称，该品类在
两项指标上的跌幅均较为稳定，持续拖累行业整体表现。

烈酒的跌幅小于葡萄酒，销量表现也比其他传统品类更为稳定。NIQ称，烈酒销售额下降2.0%，销量
下降1.7%。两项数据均较上一报告期有所改善，其中销量改善更明显。

综合来看，市场日益呈现出一种分化格局：一部分领域实现增长，而多个成熟品类继续收缩。NIQ称，
预调鸡尾酒仍是行业主要增长来源，烈酒则似乎是传统酒类中最稳定的品类。相比之下，尽管10月下
旬的节日需求有所提振，啤酒和葡萄酒仍面临普遍疲软。

报告还显示，各主要州级市场之间存在明显分化。俄亥俄州在最大型市场中价值增长领先，销售额同
比增长2.6%，较上一报告期0.4%的增幅显著改善。新泽西州和伊利诺伊州也恢复增长，销售额分别上
升0.5%和0.3%。密歇根州则改善至基本持平。

在市场另一端，马萨诸塞州在报告所列州份中跌幅仍最大。NIQ称，该州销售额下降7.8%，销量下
降9.6%。佛罗里达州表现也依然疲弱，销售额下降5.5%，较上一报告期几乎没有改善。

NIQ表示，各州数据反映出市场格局分散：部分大州的增长被多个重要沿海市场的持续疲软所抵消。
这表明全美行业走势并非一致，而是越来越取决于当地的需求状况。

不同零售渠道的销售表现也存在显著差异。便利店较上一报告期改善幅度最大，但销售额仍小幅下滑。
会员制仓储店销售额跌幅最大，为3.7%；其次是食品杂货店，下降2.8%；大型综合零售商下降1.7%；
酒类专卖店下降1.4%；便利店下降0.4%。唯一实现销售额增长的是名为“其他”的汇总类别，增幅
为3.5%。

大多数渠道的销量走势弱于销售额，这再次表明，即使消费者购买的箱数减少，价格和产品结构仍在
支撑收入。大型综合零售商销量降幅最大，为4.4%；其次是食品杂货店，下降4.1%；便利店下降3.2%；
酒类专卖店下降2.1%；会员制仓储店下降1.2%。“其他”类别再次成为唯一实现增长的渠道，销量上
升5.4%。

各品类和渠道的销售额与销量表现之间的差距表明，价格仍比需求坚挺。即便销售额跌幅不大，箱数
销量往往下降得更多。在企业和零售商努力应对家庭消费更趋谨慎、维持收入之际，这种情况在消费
品行业各领域都很常见。

NIQ的报告显示，10月下旬的庆祝活动为酒类销售带来了一些助力，但不足以扭转整体下行趋势。消
费者在这一季节性时期购买量有所增加，尤其是与便利性和即饮场景相关的产品，但整体支出和销量
仍低于上年同期。



对生产商和零售商而言，这些数据表明，除了预调鸡尾酒和少数几个州级市场，其他领域越来越难以
实现增长。啤酒和烈酒受益于季节性需求，但仍处于负增长区间。葡萄酒继续落后，渠道表现也仍然
参差不齐。NIQ称，最新结果显示，酒类市场仍受需求疲软制约，节日带来的短期增长只能提供有限
缓解。


