
Martin Miller’s 推出首款 0.0% 产品
Zerø，进军无酒精市场

这款金酒品牌表示，新品保留其植物香料和冰岛水，顺应日益增长的无酒精饮
品需求。
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Martin Miller’s 周五表示，品牌将以推出 Martin Miller’s Zerø 的方式进入无酒精细分市场。
这是该品牌首款 0.0% 酒精产品，此举将其产品组合从传统烈酒拓展出去，面向希望选择无酒精品项、
同时又不想失去熟悉金酒风味的消费者。

公司将这款新品定位为品牌身份的延伸，而非一条独立产品线。Martin Miller’s 表示，Zerø 采用
品牌标志性的植物香料，并与冰岛水调配而成；冰岛水长期以来一直与公司的品牌形象和生产故事紧
密相连。公司称，最终呈现的是一款口感清新均衡、带有柑橘香、杜松特征和柔和收尾的饮品，但不
含酒精。

此次发布让 Martin Miller’s 进入饮料行业一个快速增长的领域。在这个领域，成熟烈酒生产商正



推出无酒精品类，以适应不断变化的消费习惯。公司在公告中表示，这款新品旨在回应“新的消费形
式”，并满足社交场合中更广泛的选择需求，包括那些消费者既想要调饮的仪式感和风味、又不想摄
入酒精的场景。

Martin  Miller’s 将这款产品定位为适用于多种场景，从周末用餐和与朋友的非正式聚会，到工作
日举杯和其他越来越接受无酒精替代品的社交场合。公司的信息重点在于保留定义品牌的元素，包括
风味、品质以及其所称的高端饮用体验，同时去除酒精。

公司表示，Zerø  延续了其有酒精产品所采用的同一套开发理念，注重平衡、原料品质和细节。公司
也强调，这款产品与品牌既有的口味轮廓保持连续性，这正是 Martin Miller’s 在金酒品类中建立
声誉的重要因素。通过强调熟悉的植物香料和冰岛水的使用，公司显然希望安抚现有客户，让这款新
品依然贴近 Martin Miller’s 的核心身份。

Zerø  的推出也反映出饮料行业更广泛的转向：啤酒、葡萄酒和烈酒生产商都在推出低酒精和无酒精
产品，以扩大客户群。该领域的企业越来越多地将这些产品营销为饮酒场景的补充，而不仅仅是为完
全不饮酒的消费者提供替代品。Martin  Miller’s 在公告中也使用了类似表述，称这款新品旨在创
造更多分享和举杯的场合。

尽管公司将 Zerø 描述为一项“创新创作”，但在公告中并未进一步披露定价、分销、上市市场，或
该产品是否会先在西班牙推出、还是会扩展到更多国家。公司也没有说明建议饮用方式，不过此次发
布的语气显示，这款饮品适合用于调饮和其他鸡尾酒式场景。

Martin  Miller’s 的品牌形象很大程度上建立在高端定位和独特的生产叙事之上，其中包括对植物
香料的专注，以及将冰岛水作为差异化卖点。Zerø  延续了这些同样的元素，表明公司希望这款新品
自然融入现有产品线，而不是只面向一个独立的无酒精受众。

品牌公告明确表示，这一决定与消费者选择有关。Martin  Miller’s 说，其目标是提供更多方式来
享受该品牌，包括那些希望在 0.0% 酒精下获得精致饮品风味和社交仪式感的人。就这一点而言，此
次推出既是产品延伸，也是对人们饮酒方式、时间和原因变化的一种战略回应。

对 Martin Miller’s 来说，Zerø 的发布意味着品类覆盖范围出现了显著变化。这家公司以金酒闻
名，如今正进入一个品牌认知度和口味可信度可能与新鲜感同样重要的领域。该产品能否获得市场认
可，部分取决于消费者如何看待其在完全去除酒精的同时保留品牌特性的承诺。

从此次发布可以看出，Martin  Miller’s 认为无酒精市场重要到足以让其以主品牌直接进入。通过
Zerø，公司并不是在打造一个身份不同的旁支项目，而是将核心品牌押注于 0.0% 产品，并释放出无
酒精品项正成为高端饮料业务中更为永久组成部分的信号。


