
日本威士忌以44%的价值增幅领跑2025年旅游
零售烈酒

IWSR称，全球旅游零售酒类销售持续增长，受爱尔兰威士忌和龙舌兰烈酒推动，
而干邑则承压。
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2025年，全球旅游零售的增长速度继续快于更广泛的饮料酒行业，但一项新的 IWSR 分析显示，这一
增长正转向日本威士忌、爱尔兰威士忌和龙舌兰烈酒等品类，而一些传统细分领域则在失去份额。

本周发布的报告发现，2025年全球旅游零售中烈酒和葡萄酒的合计销量增长了5%。按固定汇率计算，
价值也有所上升，其中烈酒增长7%，葡萄酒增长5%。IWSR  追踪的四个地区全部录得价值增长，欧洲
和非洲/中东领涨，均为11%，其次是美洲增长7%，亚太增长2%。

不过，这一整体图景掩盖了地区和品类之间的巨大差异。亚太地区的烈酒表现较一些其他市场更为疲
软，尽管印度依然强劲。在美洲，拉丁美洲的韧性强于北美。IWSR表示，旅行者口味的持续变化也在



重塑免税店里哪些产品能赢得货架空间和消费者关注。

IWSR全球旅游零售高级洞察经理 Charlotte Reid 表示，随着消费者迅速转向更新或增长更快的细分
领域，传统烈酒品类正承受压力。根据该机构的数据，2025年烈酒整体销量增长6%，价值增长7%，但
各子类别的表现差异很大。

威士忌仍是旅游零售增长的主要引擎。IWSR表示，2025年威士忌价值增长12%，成为推动该品类扩张
的最强主力。威士忌内部，日本威士忌表现尤为突出，价值增长44%，销量增长37%。苏格兰威士忌和
美国威士忌的价值均增长10%，爱尔兰威士忌增长11%。

Reid表示，日本威士忌受益于强大的文化吸引力、旅行者的好奇心，以及消费者愿意以高端价位消费
的意愿。她还表示，随着越来越多新酒厂接触国际旅行者并吸引试饮，爱尔兰威士忌正获得更广泛的
增长动力。

除威士忌外，龙舌兰烈酒也录得强劲增长。IWSR报告称，2025年全球旅游零售中该品类销量增长10%，
价值跃升28%。Reid表示，这些销售的驱动力与其说是随意尝试，不如说是品牌驱动的购买，许多消
费者进入免税店时就已经知道自己想买哪一瓶。

伏特加的表现也优于整体烈酒市场。IWSR表示，2025年伏特加销量增长7%，价值则以两位数幅度上升。
加味伏特加以及部分核心欧洲市场消费者从金酒转向其他品类，都推动了这一类别。

并非所有主要烈酒品类都分享到了这种增长。干邑和白兰地仍承受压力，2025年销量下降6%，价值下
降8%。Reid将该品类的问题形容为结构性问题，并表示，随着传统礼赠场景走弱，高端 XO 级别受到
尤其严重的冲击。她说，由于鸡尾酒中的使用增加，VS 产品更具韧性。

IWSR表示，干邑的任何复苏很可能都取决于品牌如何向旅行者呈现这一品类。报告提到了体验式零售、
较低价位的入门款，以及将干邑重新定位为非礼品用途、转向自购或旅途中消费的努力。

朗姆酒的销量也有所下滑，下降6%，但价值仍然增长，说明尽管售出数量减少，消费者仍在升级购买。
IWSR表示，朗姆酒的高端化仍处于早期阶段，生产商在高端和超高端细分市场仍有增长空间。深色朗
姆一直是高端化的推动因素，而风味产品继续支撑冲动购买，手工品牌在邮轮渠道上也越来越受欢迎。

2025年，金酒销量基本持平，但价值增长7%。IWSR表示，包括北欧国家、英国以及亚太部分地区在内
的市场，本土金酒和手工金酒表现相对不错。相比之下，风味金酒走弱。

葡萄酒在旅游零售中同样交出了一年正增长的成绩。IWSR表示，2025年葡萄酒销量增长2%，价值增
长5%。静止葡萄酒带来了最大的绝对增幅，而轻型开胃酒是增长最快的葡萄酒相关子类别，销量增
长16%，价值增长25%。

香槟的表现喜忧参半。销量下滑，但价值增长，IWSR表示，这一结果相比许多国内市场更具韧性。普
罗塞克则与此前的增长轨迹相反，销量和价值均出现下降。报告将这一变化描述为旅行者出现“普罗
塞克疲劳”的迹象。

数据还表明，旅游零售继续为市场提供比许多本土酒类市场更好的机会，尽管经营环境变得更加复杂。
Reid表示，该渠道对品牌所有者仍具吸引力，但消费者越来越挑剔，也更愿意尝试过去曾属小众的品
类。



展望2025年之后，IWSR对2030年前的预测显示，苏格兰威士忌将在旅游零售烈酒中提供最大的绝对增
长机会。预计日本和爱尔兰威士忌将保持最强劲的增长速度，而在这段期间，干邑和白兰地的价值预
计将基本持平。

在葡萄酒方面，未来的价值增长预计主要来自静止葡萄酒和香槟，强化葡萄酒及其他起泡酒也会有较
小增长。IWSR预计，普罗塞克将继续承压，到2030年前还会略有下滑，而轻型开胃酒预计仍将是增长
最快的葡萄酒相关细分领域。

短期前景则更为艰难。IWSR表示，2025年至2027年的预测正受到多重外部压力拖累，包括中东冲突、
空域关闭、航班中断、燃料成本上升以及持续的生活成本压力。

非洲和中东预计受冲击最严重。IWSR表示，该地区单年销量下滑幅度可能高达22%，且要到2028年之
前都难以恢复。欧洲同样因与中东相关的中断而高度暴露，预计将在主要地区中面临最慢的复苏。美
洲和亚太被认为受影响较小，但也并非不会受到航空和消费者支出承压的波及。

报告显示，免税酒类销售仍在扩张，但推动增长的产品正在变化。旅行者正把钱花在威士忌上，尤其
是日本和爱尔兰产品，以及龙舌兰烈酒和一些高端伏特加产品上，而干邑、风味金酒和普罗塞克等传
统支柱则面临更艰难的市场。


