
伊力特上半年利润下降49.64%
这家聚焦新疆的白酒生产商在应收账款随经销商信用扩张而攀升后，录得2.83

亿元经营现金流出。
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伊力特是一家聚焦中国新疆市场的白酒生产商，报告称，上半年营收大幅下滑，利润降幅更为明显；
与此同时，随着公司向经销商提供更多信用支持，现金流进一步转为负值，应收账款大幅增加。

在未经审计的2026年1月至6月业绩中，公司称营收同比下降32.13%，至7.26亿元。相比之下，2025年
上半年营收约为10.7亿元，减少约3.44亿元。归属于母公司股东的净利润从上年同期的1.6256亿元降
至8186万元，降幅49.64%，绝对减少8070万元。

公司在中期报告中披露的数据、并被蓝鲸财经周三在东方财富转载的一篇报道重点提及，显示利润走
弱速度远快于销售。这种差距通常意味着利润率、定价或渠道支持承压更重，但公司并未披露足够的
经营细节，无法区分销量下滑、价格变化和产品结构变化各自的影响。



伊力特上半年经营活动现金流净额为-2.83亿元。该现金流出同比扩大33.26%，约增加7100万元。现
金创造能力恶化的同时，公司应收账款升至3.23亿元，是年初水平的20倍多。

公司表示，应收账款激增与向经销商提供的信用有关。对于消费品企业，尤其是酒类行业，这在短期
内有助于将产品推向渠道，但也可能延迟回款，并把财务压力从生产商转移到批发商和零售商。伊力
特还提到，部分销售渠道存在库存过高和价格秩序混乱的问题，这两个问题都可能拖累收入质量和现
金回收速度。

利润走弱、应收账款增加以及经营现金流为负的组合表明，渠道去库存仍未完成。公司关于供给过剩
和价格紊乱的说明也印证了这一判断。就实际情况而言，这意味着销售网络可能仍背负着多于其能够
顺畅消化的产品，迫使生产商依赖更宽松的信用条件，并容忍更弱的价格纪律，以维持货物流转。

伊力特主营白酒市场，这一中国传统烈酒细分领域在多个地区一直面临需求不均衡和竞争加剧。公司
的核心市场在中国，主要是新疆。区域性酒企不得不在守住市场份额与维护品牌定价之间寻求平衡，
而当经销商手中已持有较高库存时，这两个目标往往会发生冲突。

这份中期报告留下了若干重要问题未予解答。伊力特没有披露吨位数据，也没有按产品层级给出定量
拆分，因此投资者无法衡量营收下滑中有多少来自销量下降、平均售价走低，或销售结构走弱。缺少
这些细节，也更难判断上半年下滑究竟反映的是需求全面收缩、为清理库存而有意减少发货，还是对
低价产品依赖加大。

这种细节缺失之所以重要，是因为头部数据所呈现的模式并不只限于销售层面。营收约下降三分之一，
但归母净利润却下降近一半，说明盈利端的冲击在业务某个环节被放大。可能的压力点包括折扣、销
售激励、渠道支持成本上升、产品结构更不利，或与清理库存、稳定分销相关的其他运营费用。公司
关于部分渠道库存和定价问题的表述，与这一更广泛的压力相一致。

就目前而言，上半年业绩显示公司同时承受四重压力：销售、盈利、现金流和渠道融资。营收降
至7.26亿元，归母净利润降至8186万元，经营活动现金流仍深度为负，达-2.83亿元，而随着经销商
信用扩张，应收账款攀升至3.23亿元。由于这些数据来自未经审计的中期业绩，投资者和分析师将继
续关注后续披露，以寻找关于动销、库存水平以及公司能否在不进一步削弱核心市场价格的情况下恢
复回款的更清晰证据。


