
Tilaknagar Industries整合Imperial Blue
后营收增长165.4%

季度销售额达22,524.2 million卢比，但由于异常交易成本拖累盈利，利润下
降64.3%。
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总部位于孟买的酒精饮料公司Tilaknagar Industries表示，在将Imperial Blue威士忌业务并入账目
后，2026年4月至6月季度营收大幅增长，但由于公司承担了这笔交易的成本，利润下滑。

该公司在7月27日的一份企业演示中表示，本季度合并营收增长165.4%，至22,524.2  million卢比。
按这一增长率计算，可比上年同期营收约为8,487  million卢比，这意味着最近一个季度销售额增加
了约14,037 million卢比。营收增长反映出Tilaknagar从Pernod Ricard India收购Imperial Blue后，
业务规模发生了重大变化。

同一份演示显示，利润下降64.3%，至315.9 million卢比。按披露的降幅计算，可比上年同期利润约



为884.9 million卢比，意味着下降约569 million卢比。公司将盈利走弱归因于与该交易相关的异常
整合成本。

这些结果显示，即便盈利没有同步增长，一项大型收购也能迅速改变印度烈酒公司的规
模。Tilaknagar最新季度反映出的业务体量远大于一年前，但新增销售额仍不足以抵消将新收购的威
士忌业务并入集团所产生的成本。

在解读这些数据时，这一区别很重要。由于Imperial  Blue收购后公司业务范围发生变化，按年比较
并不属于有机增长。换言之，Tilaknagar已不再是把同一业务与同一业务进行比较。营收上升不能被
简单视为现有品牌基础消费需求的体现，因为本季度包含了此前并不属于公司的资产所带来的销售。

Tilaknagar最初创立于1933年，长期以来一直是印度蒸馏烈酒行业的一部分，而最新披露显示该公司
正处于转型阶段。通过接手Imperial  Blue业务，公司在印度酒类市场进一步扩大了商业基础；在这
个市场上，生产商在宽广的价格带之间竞争，并面临复杂的各邦监管、分销限制和税负。新的季度数
据表明，这项收购已立即对营收产生影响，但尚未体现在盈利上。

利润下滑似乎与整合成本有关，而非销售崩溃。公司表示，与并购结合相关的异常费用在本季度拖累
了盈利。此类支出通常包括系统变更、运营协调、重组以及将大型收购业务并入现有公司时产生的其
他一次性成本。在所引用材料中，Tilaknagar并未提供按品牌划分的季度营收明细。

缺少这些细节，也就无法判断营收增长中有多少直接来自Imperial  Blue，以及Tilaknagar其余产品
组合的独立表现如何。所披露的数据展示了收购的总体影响，但并未将新业务的贡献与公司原有业务
分开。对投资者和分析师而言，这意味着该季度清楚呈现了集团的新规模，但对其潜在经营趋势的揭
示仍然有限。

22,524.2 million卢比的营收意味着，Tilaknagar的销售额约为可比上年同期的2.65倍。即便如此，
利润数据表明，在短期内，更大的营收基础并不会自动带来更强的盈利能力。尤其是在收购业务规模
足以重塑买方运营时，交易完成后的最初几个季度里，一次性成本的压力可能相当显著。

印度烈酒市场一再出现生产商通过收购、合作和产品组合调整来扩大规模的努力，尤其是在威士忌和
其他大众消费品类中。Tilaknagar最新季度又提供了一个这样的例子。一旦并入收购业务，其销售线
立即扩大，但盈利线却朝相反方向移动，显示出重大并购后常见的短期压力。

公司演示明确表示，由于业务范围发生变化，最新结果应谨慎解读。此前用于比较的上期营收和利润
数据，是依据公司披露的四舍五入百分比变化推算出的近似值。它们可作为衡量变化幅度的参考，但
并非重述后的上期账目。公司在所引用材料中也未提供按单一品牌划分的营收明细，或说明收购如何
影响损益表各部分的详细对账。


