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商成本
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中国已开始收紧啤酒和白酒这两大备受关注的酒类税收规则，此举可能影响采用关联方分销网络的生
产商的定价、利润率和合规成本。

国家税务总局4月1日表示，啤酒消费税现在应按“孰高”原则计算。对于销售给关联经销商的啤酒，
计税价格取制造商出厂价与经销商对外转售价中的较高者。此前采用的是经销商的销售价格。该调整
立即生效，适用于具有关联方结构的企业，包括通过关联经销商销售的合资企业和外资生产商。

这一新规之所以重要，是因为在生产商自身出厂价高于经销商转售价时，它会抬高计税基础。这意味
着，即便下游定价没有变化，一些企业也可能面临更高的消费税负担。税务机关正沿用现有转让定价
定义来判断双方是否构成关联关系，包括持股25%及以上、贷款依赖、许可关系、共同管理或家庭关
系。



对于在中国运营的啤酒企业而言，实际影响很可能是按品牌和产品线重新审视内部定价及税负敞口。
依赖关联经销商的公司需要核查，在新公式下其当前定价结构是否仍具商业合理性，以及如果出厂价
因独立交易原则受到质疑，其相关文件能否支持较低的出厂价。

中国还更新了白酒的申报要求。白酒作为清香型烈酒，仍是该国最重要的消费税类别之一。4月22日，
税务总局发布修订后的消费税申报表，为白酒生产商新增两张附表。新规自6月1日起生效，并将首先
适用于季度申报纳税人在2026年7月申报期内提交的申报。

其中一张新附表要求生产商按每个最小销售单位报告销量、出厂价和申报计税价格，并区分关联买方
与非关联买方。另一张则要求详细填报关联经销商信息，包括名称、地区以及双方关系存续期间。首
次申报需全部手工录入；此后如无变动，将自动带出。

白酒规则旨在帮助税务机关更容易核实消费税在单品层面的计算方式。白酒消费税以三项数据中的最
高值为基础：出厂价、关联方转售价或税务机关设定的最低核定价格。在某些情况下，如果卖给关联
方的产品定价低于该关联方转售价的70%，主管部门可将最低核定价格设为转售价值的60%。

对于烈酒生产商，尤其是在中国拥有高端品牌或合资企业的公司而言，这些新的申报附表意味着更细
致的报告要求和对定价做法更严格的审查。企业需要建立能够追踪最小销售单位层面销售情况并保持
关联方记录及时更新的系统。

4月这些变化传递出的更广泛信号是，中国正在推动消费税申报更加透明，同时也在收紧对关联分销
普遍存在行业中应税价值的衡量方式。对于啤酒和白酒生产商而言，这意味着更多数据采集、更多文
件留存，以及与申报税值不一致的非正式定价安排将失去更大空间。


